PROJEKT PODPORY PROJEKTU NESTATNICH NEZISKOVYCH ORGANIZACIi NA ROK
2021 VYHLASENY MINISTERSTVEM ZEMEDELSTVI CR

1. Nazev projektu

Ceské cechovni normy — néstroj ke zvy$ovani kvality - upraveny
2. Identifikace subjektt podilejicich se na projektu

2.1 Popis ¢innosti Zadatele

Organizace byla zalozena 12. 7. 1995 jako Potravinarské sdruzeni CR a ve stejném roce zahdjila své
aktivity. Nasledné byl 7. 8. 2000 zménén jeji ndzev na Potravinafskd komora CR. V roce 2002 byla
jako reprezentant potravinafského prdmyslu zaélenéna do zdkona o potravinach ¢.110/97 Sb. ve
znéni pozdéjsich predpisu.

PK CR reprezentuje zajmy svych ¢len(, kterymi jsou podnikatelské subjekty a profesni svazy ¢eského
potravinarského primyslu a navazujicich oborl smérem k ceské statni administrativé, ostatnim
organizacim a institucim a organlim a organizacim Evropské Unie. PK CR je servisni organizaci
s vysokym stupném kompetentnosti ve vsech oblastech dotykajicich se zajmU jejich ¢lend, kterymi
jsou predevsim potravinova legislativa, obchodni a primyslova politika a jeji financovani, Zivotni
prostfedi a problematika EU.

PK CR reprezentuje na zakladé zakona ¢.110/97 Sb. o potravinach zajmy viech subjekt(i ¢eského
potravinarského prlimyslu bez ohledu na skutecnost zda jsou jejimi ¢leny nebo ne a to zvlasté
vUci Ceské statni administrativé, ostatnim organizacim a institucim a orgdnim a organizacim
Evropské Unie. Kromé této zakonné role zajistuje i dalsi servis a obhajobu zajmu svych ¢lend, kterymi
jsou podnikatelské subjekty a profesni svazy Ceského potravinarského pramyslu, dalsi subjekty,
jejichz cinnost bezprostfedné s potravinarskym sektorem souvisi, vyzkumné Ustavy a Skoly,
laboratofe a akreditované spolecnosti i subjekty pfimo navazujicich oborl s vyjimkou subjektl
pUsobicich v zemédélské prvovyrobé a maloobchodnim prodeji.

Zadatel disponuje dostate¢nymi persondalnimi i finanénimi zdroji pro Uspé&$nou realizaci projektu.
Personalni zajisténi projektu je nasledovné:

e vedouci projektu Ing. Miroslav Koberna, CSc.
e zastupce vedouciho projektu Bc. Kristina Tomanova
e (lenové projektového tymu Mgr. David Fajfr

Ing. Dana Gabrovska PhD.
Lenka Vondruskova

2.2 Popis €innosti dalSich subjektd podilejicich se na projektu

Projekt je podavan bez spolupracujicich subjektd.



Identifikace dotacniho programu a formy dotace
3.1 Dotacni program
Program 13.1. Vzdélani a propagace

Podprogram 13.1.1. Podpora vzdélavacich aktivit a propagace — Bezpecnost potravin

3.2 Forma dotace

Forma dotace Podil podporovanych aktivit VysSe pozadované dotace v
v celkovém projektu aktivitach
Neinvesti¢ni 100 % 1.482.780,- K¢

Cile projektu

Hlavnim cilem projektu je zvyieni znalosti dobrovolného systému kvality ,,Ceska cechovni norma“
ceskym spotrebitelem a ovlivnéni jeho rozhodovacich proces( pfi ndkupu potravin a napoja, a s tim
souvisejici podpora spotfeby regionalnich potravin, podpora vzdélavani v oblasti zdravé vyzivy a
podpora a zachovdni nehmotného dédictvi.

VedlejSimi cili projektu je:

vysvétlit spotrebiteli, Ze zemédélstvi a vyroba potravin ma v nasich zemich bohatou historickou
tradici a je diky tomu spojeno s vysokou kvalitou a bezpeénosti produktd, které jsou nedilné spojeny
s ¢eskou historii, krajinou a lidovymi zvyky a obyceji;

ukdzat, Ze zakladem wvyZivy by mély byt kvalitni regiondlni produkty, idedlné vyrabéné
v certifikovanych systémech kvality, tradi¢nimi postupy, ale s pfihlédnutim k soucasnym poznatkim
a pozadavklm zdravé vyZivy;

upozornit spotrebitele, Ze nakupem regionalnich produktd vyrabénych v systémech kvality vyuziva
nejkratsSi dodavatelsky fetézec a tim chrdni Zivotni prostfedi ve svém regionu a to diky jeho

osobnimu rozhodnuti;

zdUraznit spotrebiteli, Ze diky fungujici kontrole podél celého vyrobniho cyklu, od farmy po vidlicku
na narodni Urovni ma u takovychto vyrobk( 100% garanci bezpecnosti a plvodu.

Kvantifikovatelné cile:

Online

- Umisténi formatu na vybranych informacnich webech, vytvoreném profilu na socialnich sitich,

pHprava-platformy-pre-wtveteni-mobilni-aplikace, bannerova inzerce formatu skrze internetové
portaly.

Tvorba a umisténi videodokumentu

- Vytvoreni videodokumentu propagujiciho systémy kvality — Ceské cechovni normy — formou
propagace zpUsobu produkce, kontroly a distribuce pro koneéného spotrebitele. Jeho umisténi
na internetova média a socialni sité.



Print:

- Sohledem na nejistotu v poradani prezencnich akci je polozka Propagace systému kvality —
Ceskych cechovnich norem - prostiednictvim informacnich letdkl distribuovanych pro
konecného spotrebitele v pribéhu veletrhi, vystav a dalSich propagacnich akci vypusténa.

- Tiskova inzerce ve vybraném tisku

- S ohledem na soucasnou epidemiologickou situaci a nejistotu poradani verejné ptistupnych akci
v tomto roce je celd aktivita zruSena a nahrazena prezentacemi na socialnich sitich a online.

5. Vécny popis realizovaného projektu
5.1 Popis problému feseného projektem

V Ceské republice béZela a bézi fada program@ na podporu regionalnich potravin, kvalitnich
vyrobk( nebo i systému kvality napr. KLASA, véetné hodnoceni vyrobk( a udélovani ocenéni.
Raznymi soutéZemi prosly stovky produktl a regionalnich vyrobc(, a prestoZe tyto programy se
riznym zplsobem prolinaji a dopliuji, pfipadné navazuji na regionalni soutéZe organizované
dlouhodobé kraji ve spolupraci s agrarnimi komorami, neni obecnd znalost téchto systému a
v nich vyradbénych vyrobk(li vysokd a stdle nedostatecné ovliviiuje nakupni rozhodovani
spotrebitele.

Zavainym problémem je identifikace se spotiebitele nejen skvalitnim ale i sregionalnim
vyrobkem, spotfebitel neni presvédcen o tom, Zze mu takovy vyrobek prinasi néjaky dodatecny
benefit, pfidanou hodnotu, a Ze tudiz stoji za to se po ném pidit, preferovat jej ve svém nakupu a
ve findle za néj zaplatit tfeba i vyssi cenu. Bez systematického vysvétlovani atributl téchto
vyrobk( a jejich pochopeni spotrebitelem, nelze zménit jeho ndkupni chovani Zddoucim smérem
— od preference globalni nekvality nezndmého plvodu podporené cenovymi akcemi
zahranicnich obchodnich fetézcll, k narodni a regiondlni kvalité adresného plvodu, realizované
v mistnim prodeji, pfipadné mistech regionalnich prodejd v maloobchodé.

Neexistence dostatecné rozvinutého vnimani vyznamu regionality spotiebitelem ma, kromé
dopadd na mistni zemédélskou produkci a jeji zpracovani do produktl s vysokou pfidanou
hodnotou, mnoho konsekvenci do dalSich oblasti, které nejsou doposud dostatecné spotrebiteli
zdUrazniovany, jako jsou dopady do mistni zaméstnanosti, prijm0 obyvatel a nasledné i obci, tedy
do kvality socidlniho prostfedi zejména na venkové a v mensich méstech a nasledné i do oblasti
Zivotniho prostredi a to i na globdlni Urovni — nesmysiné prevozy kompetitivnich produktd a
surovin na tisice kilometr(, budovani obfich chlazenych skladovacich prostor uréenych pouze pro
redistribuci téchto produkta.

Proti rozsiteni nakupu regionalnich a tradi¢nich produktl plGsobi i nekompetentni ,,rady” skupiny
tzv. vyZivovych poradcd, nutricnich specialistli a dalSich vesmés samozvanych ,,odbornik(“, ktefi
davaji nezkusenym uzivatelim socialnich siti rovnitko mezi tradi¢ni = nezdravé a snazi se je krmit
nesmyslnymi smésicemi pochutin pochybného plvodu a pochybnych ucinkd na zdravi.

FindInim dlsledkem je pro spotiebitele zvySovani nebo udrZovani vysokych cen potravin a
omezovani nabidky a moznosti svobodné volby jak v sortimentu, tak v ptivodu zbozi, o dopadech



do kvality a cerstvosti navic bez moZnosti pozitivné ovlivnit ekologické dopady produkce
z pohledu nejen uhlikové stopy ale i z pohledu welfare zvifat a regionalniho rozvoje.

5.2 Identifikace cilové skupiny projektu

Spotrebitel primarné Zeny v aktivnim véku, matky s détmi, aktivni rodiny, sportovné zalozené
Zijici v méstskych aglomeracich a dale mladi lidé ve véku 15 az 19 let, kteti se ¢im dal Castéji
zabyvaiji kvalitou potravin a zplisobem stravovani.

® 15-19 let 18,7%
=20-290t  356%
»30-39 0kt 203%
s 40-49 %t 11,2%
® 50 - 50 et 8,3%
n60letovyle 5.9%

Mladi lidé ve véku 15 - 19 let

Pfistup k potravindm obecné vychazi z Zivotniho stylu a je velmi specificky a proménlivy v

’ v

zavislosti na typu aglomerace (hlavni mésto, mésto, obec), prostfedi v rodiné i typu vzdélavani.
Velky vliv maji aktudlni mdédni trendy a reklama.

Soucasny trend zdravého stravovani a Zivotniho stylu, ktery téZ propaguje uZiti lokalnich surovin
a vyrobk( pomalu zasahuje i do této cilové skupiny.

Tato skupina bude primarné zasazena online kampani, zejména informacemi na socialnich sitich

Miladé Zeny a muzi ve véku 20 - 29 let
Cilova skupina, kterou lze upoutat, nebot je oteviena novym podnétim, informacim a trenddm.

Obecné zacina velmi dbat na trend zdravého pfistupu k Zivotu formou spravného stravovani,
vybéru kvalitnich potravin a sportu. Na socidlnich sitich se to projevuje vznikem spousty blogl
se stravovaci tématikou (raw, sugarfree).

Na trhu patfi k informovanym a naro¢nym zakaznikdm, i kdyZz bohuzel vlivem socidlnich siti
Casto nespravné a trendové zamérenych.



5.3

54

Aktivni rodiny ve véku 30 - 39 let

Zeny této cilové skupiny zdsadné ovliviiuji stravovaci a nakupni zvyklosti celé rodiny. Velmi
dobfe se orientuji na trhu potravin a jejich vztah ke zdravé vyZivé a kvalitnim produktim
dynamicky roste.

Co se tyCe zdravi jejich déti, projevuje se velka ochota a viile ménit jidelnicek, investuji stale vice
a vice prostredkl do kvalitnéjsich surovin a vyrobkd.

Dulezitym métitkem pti vybéru potravin jsou pro né vyrobky s certifikaty a ¢im dal tim vice
uprednostiuji vyrobky ceské.

Diky dobré orientaci v oblasti elektronickych médii je osloveni formou naseho projektu velmi
Siroké.

Rodiny a lidé ve véku 40 - 49 let

Nejpocetnéjsi skupina Cerpajici informace jak z televize a rozhlasu, tak i z internetovych médii. V
soucasné dobé zavratné ménici zabéhlé zvyklosti minulych let. Velkym trendem je pravé zména
Zivotniho stylu, coz se promitd zejména ve zméné stravovacich zvyklosti a vybéru potravin.
Jejich staré ndvyky se méni v ramci celé rodiny tak, aby byly nenasilné implementovany do
dlouhodobé zavedenych principl rodiny.

V rdmci stravovani jde o zdravéjsi pfistup a zmény v rdmci tradic¢nich ¢eskych jidel s vyuzitim
kvalitnich domdcich surovin.

Zeny a muii stiedniho véku 50 - 59 let

Komunikace s touto cilovou skupinou probéhne zejména prostfednictvim tisténé reklamy
v denicich a lifestylovych ¢asopisech. V poslednich letech i zde nastupuje trend zaméreny na
zlepseni kvality stravovdni. ZvySuje se ochota investovat vice financnich prostfedkd do
kvalitnich lokalnich produkt(

Misto realizace projektu
Celé uzemi Ceské republiky

Navrhovana opatieni v ramci projektu

Hlavnim opatfenim pro realizaci cilGi projektu bude informacni a propagacni kampan, kde
zakladnim komunikac¢nim kandlem je prezentace na webovych strankdch a socialnich sitich.
Propagace systému Ceskych cechovnich norem bude probihat na webovych strankach
www.cechovninormy.cz a-wwh-svet-petravin-€z.

Druhou soucasti kampané pak bude natoceni prezentacniho videodokumentu a jeho umisténi na
internetova média a socialni sité.



http://www.cechovninormy.cz/
http://www.svet-potravin.cz/

Vzhledem k epidemiologickym opatfenim jsou financni prostredky predvedeny z prezentacni

akce a vyroby publikace do online kampané. Publikace meéla byt distribuovdna v ramci
prezentacnich akci.

Facebook - informacni kanal, ktery bude fungovat v asociaci s webovymi strdnkami. Soucasti
budou dalsi zajimavosti a informace, tipy a rady spotrebiteliim atd.



5.5 Harmonogram realizace projektu
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5.6 Informace o udrzitelnosti projektu po ukonceni jeho podpory

Udrzitelnost webovych stranek predpokladame minimalné 3 roky po ukonéeni tohoto konkrétniho
projektu. Financovani webovych stranek po ukonceni projektu predpokldddme z rozpoétu PK CR,
eventualné z rozpoctu CTPP, v pfipadé schvaleni pokracovani projektu v dal$im ro¢niku projekts
NNO, pak zrozpoctu dalSiho projektu, v ramci jeho dalSiho rozvoje. Soucdsti webovych stranek
budou i spoty natodené v letech 2016 aZ 2019 v ramci projektl ,Nakupujeme regionalné”, ,Poznej
plvod masa“ a ,,Prirodni syry zdklad zdravé vyZivy” a ,BoZi dar — pfibéhy ceskych potravin®.

6. Vystupy z projektu, indikatory

Zvyseni pozitivniho vnimani zemédélstvi a potravinarstvi ¢eskym spotfebitelem prostfednictvim
propagace rezimuU jakosti zemédélskych produktl a potravin a jejich dopadl na kvalitu a bezpecnost
evropské produkce, podpora zvyseni spotfeby regiondlnich potravin, zvyseni védomi v oblasti zdravé
vyzivy a zdravého Zivotniho stylu a zvySeni zajmu o zachovani nehmotného dédictvi.

Webové stranky:

www.cechovninormy.cz, ww-w-svet-potravin-cz

Minimalni pocet impresi: 60.000

Online:

Vytvoreny videodokument na socidlnich sitich
Minimalni pocet impresi: 30.000

Tisk

Tiskova inzerce
Minimalni pocet inzeratd: 2x 1/1 strany

7. Rozpocet projektu

7.1 Popis stanoveni celkovych nakladt projektu

Aktualizace webovych a facebookovych stranek 30.000,- K¢
Pronajem medialniho prostoru — online 501.780,- K¢

Tvorba a distribuce videodokumentu 150.000,- K¢


http://www.cechovninormy.cz/
http://www.svet-potravin.cz/

Pronajem medialniho prostoru - internetova média 400.000,- K¢

Prondjem medidlniho prostoru — tisk 200.000,- K¢
Publil Y 50.000. K
Realizatninklad tni ol Y 170,000, K&
Osobni ndklady Zzadatele 201.000,- K¢
Celkem vcetné DPH 1.482.780,- K¢

7.2 Oduiivodnéni dil¢ich poloZek rozpoctu
Jako nastroj medidlni kampané byly navrieny webové stranky, online a printovd komunikace.

- Ndklady na prondjem medidlniho prostoru online zavisi na médiu a poctu zobrazeni. Pri
ndvrhu:

Obvyklé naklady na pronajem medialniho prostoru online opét na zakladé vlastnich
zkusenosti zadatele tak, aby byl zajiStén planovany pocet impresi, vychdzi na 501.780,-K¢.

- Ndklady na tvorbu a distribuci videodokumentu jsou zdvislé na délce a ndrocnosti produkce

Naklady a—mirimatré-5-vyroby cca 1 minutového a 30 sec videodokumentu vytvareného
pfimo ve vyrobé na vice mistech CR, jeho sestfih a produkce vychazi na zakladé vlastnich
zkuSenosti Zadatele na 150.000,- K¢.

Umisténi videodokumentu na internetovd média (vybrané servery a i-televize) vychazi
z vlastnich zkuSenosti Zadatele naklady na pronajem medialniho prostoru na 400.000,- K¢ pro
zajiSténi pozadovaného poctu impresi.

Umisténi tiskové inzerce vychazi zvlastnich zkuSenosti Zadatele naklady na prondjem
medidlniho prostoru na 200.000,- K¢ pro zajisténi poZzadovaného zasahu.

oY blikaciwehdal ol obwdkdvel tche 2
otk ora |
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- Ndklady na aktualizaci webovych a facebookovych stranek:

Redesi bowvvct el
30.000,- K¢ (v¢. DPH)

P 7
Redakéni systém (sprava,
aktualizace, vkladani dat)

Celkem naklad 30.000,- Kc.

8. Podpis statutarniho organu

V Praze dne 11. 1. 2021

Ing. Dana Veclefova
prezidentka



