Zakon ¢. 40/1995 Sb.

ZAKON &. 40/1995 Sb.
ze dne 9. unora 1995

o regulaci reklamy a o zméné a doplnéni zakona ¢. 468/1991 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjSich piedpisii, ve znéni pozdéjsich
predpisu

Zména: 258/2000 Sb., 231/2001 Sh., 256/2001 Sb., 138/2002 Sh., 320/2002 Sh., 132/2003
Sb., 217/2004 Sh., 326/2004 Sb., 480/2004 Sb., 384/2005 Sb., 444/2005 Sb.,
25/2006 Sb., 109/2007 Sb., 160/2007 Sb. , 36/2008 Sbh., 296/2008 Sb., 281/2009 Sb.,
132/2010 Sb., 28/2011 Sb., 245/2011 Sh., 375/2011 Sh., 275/2012 Sb.

Parlament se usnesl na tomto zékoné Ceské republiky:

CLI
OBECNA USTANOVENI

§1

(1) Tento zékon zapracovava prislusné piedpisy Evropské unie upravujici regulaci
reklamy, ktera je nekalou obchodni praktikou, reklamy srovnavaci, reklamy na tabakové
vyrobky, na humanni 1é¢ivé piipravky, na veterinarni 1é¢ivé piipravky, na potraviny a na
pocatecni a pokracovaci kojeneckou vyzivu, a upravuje obecné pozadavky na reklamu a jeji
Sifeni vCetné postihll za poruSeni povinnosti podle tohoto zdkona a stanoveni organti dozoru.
Dale upravuje regulaci reklamy na alkoholické napoje, na ptfipravky na ochranu rostlin, na
stielné zbrané a stielivo a na ¢innosti v pohfebnictvi.

(2) Reklamou se rozumi ozndmeni, pfedvedeni ¢i jind prezentace Sifené¢ zejména
komunika¢nimi médii, majici za cil podporu podnikatelské cinnosti, zejména podporu
spotfeby nebo prodeje zboZi, vystavby, prondgjmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo
vyuziti prav nebo zavazki, podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znémky,la)
pokud neni dale stanoveno jinak.

(3) Komunika¢nimi médii, kterymi je reklama Sifena, se rozumi prostiedk
YN > 7w ’ . 7 . . ’ . 2 . . y .
umoznujici prendSeni reklamy, zejména periodicky tisk? a neperiodické pubhkace,)
rozhlasové a televizni Vysiléni3a), audiovizualni medidlni sluzby na Vyiédéni3b), audiovizudlni

produkce, ¥ pocitaové sité, nosice audiovizualnich dél, plakaty a letaky.

(4) Sponzorovanim se rozumi piispévek poskytnuty s cilem podporovat vyrobu nebo
prodej zbozi, poskytovani sluzeb nebo jiné vykony sponzora. Sponzorem se rozumi pravnicka
nebo fyzickd osoba, ktera takovy piispévek k tomuto ucelu poskytne.

(5) Zadavatelem reklamy (dale jen "zadavatel") je pro ucely tohoto zdkona pravnicka
nebo fyzické osoba, ktera objednala u jiné pravnické nebo fyzické osoby reklamu.

(6) Zpracovatelem reklamy (dale jen "zpracovatel") je pro ucely tohoto zdkona
pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera pro sebe nebo pro jinou pravnickou nebo fyzickou osobu
zpracovala reklamu.


aspi://module='ASPI'&link='468/1991%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='258/2000%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='231/2001%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='256/2001%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='138/2002%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='320/2002%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='132/2003%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='132/2003%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='217/2004%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='326/2004%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='480/2004%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='384/2005%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='444/2005%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='25/2006%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='109/2007%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='160/2007%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='36/2008%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='296/2008%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='281/2009%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='132/2010%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='28/2011%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='245/2011%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='375/2011%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='275/2012%20Sb.%2523'&ucin-k-dni='30.12.9999'

Zakon ¢. 40/1995 Sb.

1) Smérnice Rady 84/450/EHS ze dne 10. zaii 1984 o sbliZovani pravnich a spravnich piedpisii ¢lenskych statt
tykajicich se klamavé reklamy, ve znéni smérnice Evropského parlamentu a Rady 97/55/ES ze dne 6. tijna 1997,
kterou se méni smérnice 84/450/EHS o klamavé reklamé tak, aby zahrnovala srovnavaci reklamu.

Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2005/29/ES ze dne 11. kvétna 2006 o nekalych obchodnich praktikach
vidi spottebiteli na vnitinim trhu a 0 zméné smérnice Rady 84/450/EHS, smérnice Evropského parlamentu a
Rady 97/7/ES a 2002/65/ES a natizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 2006/2004 (smérnice o nekalych
obchodnich praktikdch) (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 7, 8 a 9 smérnice Komise 91/321/EHS ze dne 14. kvétna 1991 o pocatecni a pokratovaci kojenecké vyzivé,
ve znéni smérnice Komise 1999/50/ES ze dne 25. kvétna 1999, kterou se méni smérnice 91/321/EHS o podateéni
a pokracovaci kojenecké vyzivé (Text s vyznamem pro EHP), smérnice Komise 2003/14/ES ze dne 10. tinora
2003, kterou se méni smérnice 91/321/EHS o podateéni a pokraovaci kojenecké vyzivé (Text s vyznamem pro
EHP) a smérnice 96/4/ES, kterou se méni smérnice 91/321/EHS.

Cl. 2 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2000/13/ES ze dne 20. biezna 2000 o sblizovani pravnich
predpisit ¢lenskych statt tykajicich se oznaCovéani potravin, jejich nabizeni k prodeji a reklamy, ve znéni
smérnice Komise 2001/101/ES ze dne 26. listopadu 2001, kterou se méni smérnice Evropského parlamentu a
Rady 2000/13/ES o sblizovani pravnich pfedpisi ¢lenskych statll tykajicich se oznacovani potravin, jejich
nabizeni k prodeji a reklamy a smérnice Komise 2002/67/ES z 18. Cervence 2002 o oznacovani potravin
obsahujicich chinin a potravin obsahujicich kofein (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 2, 3, 4, 5 a 10 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2003/33/ES ze dne 26. kvétna 2003 o sblizovani
pravnich a spravnich pfedpisti Clenskych statti tykajicich se reklamy na tabakové vyrobky a sponzorstvi
souvisejiciho s tabakovymi vyrobky (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 86, 89, 90, 91, 94, 95 a 96 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2001/83/ES ze dne 6. listopadu 2001 o
kodexu Spolecenstvi tykajicim se humannich 1éCivych ptipravkl, ve znéni smérnice Evropského parlamentu a
Rady 2002/98/ES ze dne 27. ledna 2003, kterou se stanovi standardy kvality a bezpecnost pro sbér, testovani,
zpracovani, skladovani a distribuce slozek lidské krve a méni smérnice 2001/83/ES a smérnice Komise
2003/63/ES ze dne 25. Cervna 2003, kterou se méni smérnice Evropského parlamentu a Rady 2001/83/ES o
kodexu Spolecenstvi tykajicim se humannich 1é¢ivych piipravkd (Text s vyznamem pro EHP) a ¢l. 64 a 100
smérnice Evropského parlamentu a Rady 2004/27/ES ze dne 31. bfezna 2004, kterda méni smérnici 2001/83/ES o
kodexu Spolecenstvi tykajicim se humannich 1écivych ptipravku (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 85 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2001/82/ES ze dne 6. listopadu 2001 o kodexu Spoletenstvi
tykajicim se veterinarnich 1é¢ivych piipravkd, ve znéni smérnice Evropského parlamentu a Rady 2004/28/ES ze
dne 31. bfezna 2004, kterou se méni smérnice 2001/82/ES o kodexu SpoleCenstvi tykajicim se veterinarnich
lécivych pripravkt (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 6 smérnice Rady 89/398/EHS o sblizovani pravnich piedpisti ¢lenskych statii tykajicich se potravin uréenych
pro zvlastni vyzivu.

Cl. 9 odst. 2 pism. ¢) smérnice Rady 80/777/EHS ze dne 5. ervence 1980 o sblizovani pravnich predpist
¢lenskych statl tykajicich se vyuzivani a prodeje pfirodnich mineralnich vod.

Cl. 69, ¢l. 94 odst. 2 a &l. 100 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2004/27/ES ze dne 31. bfezna 2004,
kterou se méni smérnice 2001/83/ES o kodexu Spoleéenstvi tykajicim se humannich 1é¢ivych piipravki (Text s
vyznamem pro EHP).

Smérnice Evropského Parlamentu a Rady 2008/122/ES o ochrané spotiebitele ve vztahu k nékterym aspektiim
smluv o do¢asném uzivani ubytovaciho zafizeni (timeshare), o dlouhodobych rekreacnich produktech, o dal§im
prodeji a o vyméné.

1a) § 1 zakona ¢. 137/1995 Sb., o ochrannych znamkach.

2) § 3 pism. a) zakona ¢. 46/2000 Sb., o pravech a povinnostech pii vydavani periodického tisku a o zméné
nékterych dalSich zakont (tiskovy zakon).

3) § 1 zakona €. 37/1995 Sb., o neperiodickych publikacich.

3a) Zakon ¢. 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalSich zakonu, ve
znéni pozdéjsich predpisi.

3b) Zakon ¢. 132/2010 Sb., o audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani a o zméné& nékterych zakont
(zakon o audiovizudlnich mediélnich sluzbach na vyzadani).

4) § 1 odst. 1 pism. c) zakona ¢&. 273/1993 Sb., o nékterych podminkich vyroby, $ifeni a archivovani
audiovizualnich dél, o zméné a doplnéni ne¢kterych zakoni a ne¢kterych dalsich predpist.
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Zakon ¢. 40/1995 Sb.

(7) Sititelem reklamy (dale jen "Sifitel") je pro ucely tohoto zdkona pravnicka nebo
fyzicka osoba, ktera reklamu vefejné Sifi.

(8) Ustanoveni tohoto zdkona se vztahuji na sponzorovani, pokud neni dale stanoveno
jinak.

§2

(1) Zakazuje se
a) reklama zbozi, sluzeb nebo jinych vykont ¢i hodnot, jejichz prodej, poskytovani nebo

~ r

Sifeni je v rozporu s pravnimi predpisy,

b) reklama zalozena na podprahovém vnimani. Takovou reklamou se pro tcely tohoto zédkona
rozumi reklama, kterd by méla vliv na podvédomi fyzické osoby, aniz by ji tato osoba védomé
vnimala,

c) reklama, ktera je nekalou obchodni praktikou podle zvlastniho pravniho pfedpisuS),

d) reklama skryta. Takovou reklamou se pro ucely tohoto zédkona rozumi reklama, u niz je
obtizné rozlisit, Ze se jedna o reklamu, zejména proto, Ze neni jako reklama oznacena,

e) Sifeni nevyzddané reklamy, pokud vede k vydajim adresata nebo pokud adresata obtézuje;
na Sifeni reklamy elektronickymi prostiedky a jeho omezeni se vztahuje zvlastni pravni
pfedpis,Sa) za reklamu, ktera obtézuje, se povazuje reklama smétujici ke konkrétnimu
adresatovi za podminky, Ze adresat dal pfedem jasné¢ a srozumitelné najevo, ze si nepteje, aby
vuci nému byla nevyzadana reklama Sifena,

f) reklama Sifend na vefejné pristupnych mistech mimo provozovnu jinym zplisobem nez
prostiednictvim reklamniho nebo propagaéniho zatizeni ztizeného podle zvlaStniho pravniho
pfedpisqu), stanovi-li tak obec svym natfizenim vydanym v pfenesené pﬁsobnostisc) , V rozsahu
uvedeném v odstavci 6,

g) anonymni reklama tykajici se voleb po dobu volebni kampané podle volebniho zakona.

(2) Srovnavaci reklama® je pripustnd za podminek stanovenych timto zakonem a
zvlastnim pravnim pfedpisem.7)

(3) Reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, zejména nesmi obsahovat
jakoukoliv diskriminaci z divodl rasy, pohlavi nebo narodnosti nebo napadat nabozenské
nebo narodnostni citéni, ohroZovat obecné nepfijatelnym zplisobem mravnost, sniZovat

5) Zakon ¢. 634/1992 Sh., o ochrané spotiebitele, ve znéni pozdéjsich piedpist.

5a) § 7 zakona ¢. 480/2004 Sh., o nékterych sluzbach informaéni spole¢nosti a 0 zméné nékterych zakoni (zakon
o nekterych sluzbach informacni spolecnosti).

5b) § 71 odst. 2 zakona ¢. 50/1976 Sb., o Gzemnim planovani a stavebnim fadu (stavebni zakon), ve znéni
zakona €. 83/1998 Sh.

5¢) § 11 odst. 1 zakona ¢. 128/2000 Sb., o obcich (obecni ztizeni), ve znéni zakona ¢. 313/2002 Sh.

§ 44 odst. 2 zakona ¢. 131/2000 Sb., o hlavnim mésté Praze, ve znéni zdkona ¢. 320/2002 Sh.

6) § 50a odst. 1 zakona ¢. 513/1991 Sb., ve znéni zakona ¢. 370/2000 Sh.

7) § 50a odst. 2 a 3 zakona ¢. 513/1991 Sb., ve znéni pozdé&jsich predpisa.
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Zakon ¢. 40/1995 Sb.

lidskou dustojnost, obsahovat prvky pornografie, nasili nebo prvky vyuzivajici motivu
strachu. Reklama nesmi napadat politické presvédceni.

(4) Reklama nesmi podporovat chovani poskozujici zdravi nebo ohrozujici bezpecnost
osob nebo majetku, jakoz i jednani poskozujici zajmy na ochranu Zivotniho prostiedi.

(5) Reklama S$ifend spolecné s jinym sdélenim musi byt zietelné rozliSitelnd a
vhodnym zpisobem oddélena od ostatniho sdé€leni.

(6) Obec v natizeni vydaném podle odstavce 1 pism. f) stanovi
a) verejné pristupnd mista, na nichz je reklama podle odstavce 1 pism. f) zakdzana,

b) dobu, v niz je reklama podle odstavce 1 pism. f) zakézana,

c¢) druhy komunika¢nich médii, kterymi nesmi byt reklama podle odstavce 1 pism. f) Sifena,
popiipad¢ téz

d) akce, na néz se zékaz §ifeni reklamy nevztahuje.

(7) Za skrytou reklamu se nepovazuje umisténi produktu v audiovizudlnim dile nebo
jiném zvukové obrazovém ziznamu, splituje-li podminky stanovené jinym pravnim
predpisem®?,

§ 2a

Srovnavaci reklama na 1écivé piipravky urené k podavani lidem (dale jen "humanni
1é¢ivé pripravky") nebo na zdravotni sluzby je pii splnéni podminek stanovenych zvlastnim
pravnim pfedpisem” pfipustnd, je-li zaméfena na osoby opravnéné tyto 1écivé piipravky
predepisovat nebo vydavat (dale jen "odbornici") anebo tyto zdravotni sluzby poskytovat.

§ 2b
zrusen

§ 2¢

Reklama nesmi, pokud jde o osoby mladsi 18 let,
a) podporovat chovani ohrozujici jejich zdravi, psychicky nebo moralni vyvoj,

b) doporucovat ke koupi vyrobky nebo sluzby s vyuzitim jejich nezkuSenosti nebo
duveérivosti,

¢) nabadat, aby pfemlouvaly své rodi¢e nebo zdkonné zastupce nebo jiné osoby ke koupi
vyrobkil nebo sluzeb,

d) vyuzivat jejich zvlastni divéry vici jejich rodicim nebo zakonnym zéastupctim nebo jinym
osobam,

e) nevhodnym zplisobem je ukazovat v nebezpecnych situacich.
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§3
Tabakové vyrobky

(1) Reklama na tabdkové vyrobky'® a rovn&Z sponzorovéni, jehoZ ugelem nebo
piimym ¢i nepiimym ucinkem je reklama na tabakové vyrobky, jsou zakazany, pokud neni
dale stanoveno jinak. To plati téz pro sponzorovani akci nebo cinnosti, které se tykaji
nékolika Clenskych stati Evropské unie nebo jinych statd tvoficich Evropsky hospodarsky
prostor nebo se konaji v nékolika ¢lenskych statech Evropské unie nebo v jinych statech
tvoticich Evropsky hospodarsky prostor nebo dosahuji pteshrani¢nich ucink jinym
zpusobem.

(2) Reklamou na tabakové vyrobky se rozumi téz
a) jakakoliv forma obchodniho sdé€leni, jehoz ucelem nebo pfimym ¢i nepfimym u¢inkem je
propagace tabdkového vyrobku,

b) distribuce tabdkového vyrobku zdarma, jejimz ucelem nebo pfimym ¢i nepfimym ucinkem
je propagace tabakového vyrobku nebo distribuce zdarma, kterd ma takovy pfimy ¢i neptimy
ucinek v souvislosti se sponzorovanim podle odstavce 1,

c¢) reklama, ktera se nezminuje pfimo o tabakovém vyrobku, ale vyuziva ochranné znaimkyla),
emblému nebo jiného charakteristického rysu tabdkového vyrobku, pokud dale neni
stanoveno jinak.

(3) Za reklamu na tabdkové vyrobky se nepovazuje uZiti ochranné Znélmkyl)
tabdkového vyrobku registrované nebo uzivané pro tabdkové nebo jiné vyrobky nebo sluzby
pted Gcinnosti tohoto zakona na reklamu jinych neZ tabadkovych vyrobkl nebo sluzeb. Pfitom
zpusob, jakym je informace o vyrobku nebo sluzbé Sitena, musi byt zfetelné¢ odliSen od
zpiisobu $ifeni informace o tabakovém vyrobku.

(4) Zakaz reklamy podle odstavce 1 se nevztahuje na
a) reklamu v periodickém tisku?, neperiodickych publikacichs), na letacich, plakatech nebo v
jinych tiskovinach nebo reklamu Sifenou prostfednictvim sluzeb informacni spoleénostiloa)

urcenych vylu¢né profesionaliim v oblasti obchodu s tabdkovymi vyrobky,

b) reklamu na tabakové vyrobky ve specializovanych prodejnach tabdkovych vyrobkl nebo
ve vykladni skiini a na pfiméfené oznaceni téchto prodejen,

¢) reklamu na tabakové vyrobky v provozovnach, ve kterych se proddva nebo poskytuje
Siroky sortiment zbozi nebo sluzeb, jedna-li se o reklamu umisténou v té Casti provozovny,
ktera je urcena k prodeji tabakovych vyrobkii,

d) sponzorovani motoristickych soutézi a sponzorskou komunikaci v misté konani, nejedna-li
se o sponzorovani akci nebo ¢innosti, které se tykaji né€kolika ¢lenskych stati Evropské unie
nebo jinych statd tvoficich Evropsky hospodaisky prostor nebo se konaji v nékolika

10) § 2 pism. v) zakona ¢. 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych vyrobcich a o zméné a doplnéni nékterych
souvisejicich zakoni, ve znéni zakona ¢. 306/2000 Sh.

10a) § 2 pism. a) zakona ¢. 480/2004 Sb., o nékterych sluzbach informaéni spole¢nosti a 0 zméné nékterych
zékonu (zakon o nekterych sluzbach informacni spolecnosti).
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Clenskych statech Evropské unie nebo v jinych statech tvoficich Evropsky hospodaisky
prostor nebo dosahuji pfeshrani¢nich u€inki jinym zpisobem,

e) publikace, které jsou tisténé a vydavané ve tretich zemich, pokud nejsou predevsim uréeny
pro vnitini trh Evropské unie.

(5) Reklama na tabakové vyrobky podle odstavce 4 pism. a) az d) musi obsahovat
zietelné varovani tohoto znéni: "Ministerstvo zdravotnictvi varuje: koufeni zpusobuje
rakovinu", a to v rozsahu nejmén¢ 20 % reklamniho sdéleni. U pisemné reklamy musi byt text
varovani uveden na bilém podkladu uspotfadaném podé¢l spodniho okraje reklamni plochy v
rozsahu nejméné 20 % této plochy. Text musi byt vytistén ¢ernym velkym tu¢nym pismem
tak, aby doséhl celkovou vySku nejméné 80 % vysky bilého podkladu. Reklama Sifena
audiovizualnim zptisobem musi obsahovat titulky s varovanim podle vét prvni a druhé.

(6) Reklama na tabakové vyrobky podle odstavce 4 pism. a) az d) nesmi
a) byt zamétfena na osoby mladsi 18 let, zejména zobrazenim téchto osob nebo uzitim prvkd,
prostiedkii nebo akci, které takové osoby prevazné oslovuji,

b) nabadat ke koufeni slovy nebo napiiklad tim, ze zobrazuje scény s otevienymi krabickami
cigaret nebo scény, kde lidé kouii nebo drzi cigarety, balicky cigaret nebo jiné tabdkové
vyrobky nebo kufacké potieby.

(7) V reklamé podle odstavce 4 se zakazuje bezplatné dodavani vzorki tabakovych
vyrobkl Siroké vetejnosti, majici za cil propagaci tabakového vyrobku.

§4
Alkoholické napoje

Reklama na alkoholické napoj e'? nesmi
a) nabadat k nestfidmému uZivani alkoholickych napojii anebo zaporné ¢i ironicky hodnotit
abstinenci nebo zdrZzenlivost,
b) byt zaméfena na osoby mladsi 18 let, zejména nesmi tyto osoby ani osoby, které jako
mladsi 18 let vyhlizeji, zobrazovat pfi spotiebé alkoholickych népojli nebo nesmi vyuzivat

prvky, prostiedky nebo akce, které osoby mladsi 18 let oslovuji,

C) spojovat spotiebu alkoholu se zvySenymi vykony nebo byt uzita v souvislosti s fizenim
vozidla,

d) vytvaret dojem, Ze spotieba alkoholu ptispiva ke spolecenskému nebo sexualnimu uspéchu,

e) tvrdit, ze alkohol v napoji ma 1écebné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo uklidniujici ucinek
anebo Ze je prostfedkem feSeni osobnich problémii,

f) zdlraziiovat obsah alkoholu jako kladnou vlastnost napoje.

12) § 1 odst. 2 zakona €. 37/1989 Sb., o ochrané pied alkoholismem a jinymi toxikomaniemi.
6
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§5

Humanni 1é¢ivé pripravky

(1) Za reklamu na humanni 1é¢ivé ptipravky se povazuji také vSechny informace,
presvédCovani nebo pobidky ur¢ené k podpoie predepisovani, dodavani, prodeje, vydeje nebo
spotfeby humannich 1écivych ptipravki. Jedna se zejména o
a) navstévy obchodnich zédstupcti s humannimi 1éCivymi ptipravky u osob opravnénych je
predepisovat, dodavat nebo vydavat,

b) dodavani vzorka huménnich 1é¢ivych piipravka,

¢) podporu piedepisovani, vydeje a prodeje humannich 1é¢ivych ptipravkit pomoci daru,
spotiebitelské soutéze a nabidkou nebo prislibem jakéhokoli prospéchu nebo finanéni ¢i vécné
odmény,

d) sponzorovani setkani konanych za ucelem podpory pfedepisovani, prodeje, vydeje nebo
spotfeby humannich 1é¢ivych ptipravki a navstévovanych odborniky,

e) sponzorovani védeckych kongrest s tcasti odbornikli a uhrada ndkladt na cestovné a
ubytovani souvisejicich s jejich Gcasti.

(2) Ustanoveni tohoto zdkona se nevztahuji na
a) oznaCovani humannich lécivych ptipravklli a na piibalové informace podle zvlastnich

pravnich pfedpisﬁ,13)

b) korespondenci nutnou k zodpovézeni specifickych dotazli na konkrétni huménni 1é¢ivy
ptipravek a ptipadné doprovodné materialy nereklamni povahy,

¢) prodejni katalogy a ceniky, pokud neobsahuji popis vlastnosti humdannich lé€ivych
ptipravkil, dale na ozndmeni, upozornéni a poskytnuti informaci, tykajicich se naptiklad zmén

baleni, varovani pied neZadoucimi G€inky huménniho 1é¢ivého ptipravku,

d) udaje o lidském zdravi nebo onemocnénich, pokud neobsahuji zadny odkaz, a to ani
nepiimy, na humanni 1é¢ivy ptipravek.

(3) Pfedmétem reklamy mutize byt pouze huménni 1éCivy piipravek registrovany podle
zvlastniho pravniho pfedpisu.m)

(4) Jakékoliv informace obsazené v reklam¢é na humanni léCivy piipravek musi
odpovidat udajim uvedenym v souhrnu tdajii*> tohoto piipravku.

(5) Reklama na humanni 1é¢ivy piipravek musi podporovat jeho raciondlni pouzivani

13) Zakon ¢. 79/1997 Sh., ve znéni pozdéjsich piedpisi.

Vyhlaska ¢. 473/2000 Sh., kterou se stanovi podrobnosti o registraci, jejich zménach, prodlouzeni, ur¢ovani
zpusobu vydeje 1é¢ivého piipravku, o zplisobu oznamovani a vyhodnocovani nezadoucich ucinka 1écivého
piipravku a zpiisob a rozsah oznameni o pouziti neregistrovaného 1éc¢ivého ptipravku.

14) Zakon €. 79/1997 Sb., ve znéni pozdé&jsich piedpisu.

15) § 2 odst. 13 zékona ¢. 79/1997 Sh.
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objektivnim predstavenim tohoto ptipravku bez piehanéni jeho vlastnosti.

§ Sa
Reklama na humanni 1é¢ivé pripravky zamérena na Sirokou verejnost

(1) Pfedmétem reklamy urcené Siroké veiejnosti mohou byt humanni 1écivé ptipravky,
které jsou podle svého slozeni a Gcelu uzptisobeny a koncipovany tak, ze mohou byt pouzity
bez stanoveni diagnozy, piedpisu nebo léCeni praktickym Iékafem, popiipadé na radu
1ékarnika.

(2) Predmétem reklamy zaméfené na Sirokou vefejnost nesmi byt
a) humanni 1é¢ivé ptipravky, jejichz vydej je vdzan pouze na lékaisky predpis,

b) humanni 1é¢ivé piipravky obsahujici omamné nebo psychotropni létky.16)

(3) Ustanoveni odstavce 2 se nevztahuje na humanni 1é€ivé ptipravky pouzité v ramci
vakcina¢ni akce schvalené Ministerstvem zdravotnictvi.

(4) Zakazuje se poskytovani vzorkd humannich 1é¢ivych ptipravki Siroké vetejnosti.

(5) Reklama zamé&fena na Sirokou verejnost musi
a) byt formulovana tak, aby bylo zifejmé, Ze vyrobek je huméannim 1é¢ivym piipravkem,

b) obsahovat nazev humanniho léc¢ivého piipravku tak, jak je uveden v rozhodnuti o
registraci. Pokud humanni 1éCivy piipravek obsahuje jen jednu léCivou latku, musi reklama
obsahovat 1 béZny nazev tohoto humanniho lé¢ivého ptipravku,

c¢) obsahovat informace nezbytné pro spravné pouZiti huméanniho lé¢ivého piipravku,

d) obsahovat zietelnou, v pfipadé tisténé reklamy dobie citelnou, vyzvu k pec€livému procteni
piibalové informace.

(6) Reklama na humanni 1é¢ivé ptipravky, u kterych nebyla v ramci registracniho

w7 ’ y yowe 15 o v I . r 1~ 7 Ve 7 ,

fizeni posuzovana u¢innost a), muze obsahovat pouze udaje uvadéné na obalu ¢i v é)rlbalove
)

informaci t&chto humannich 1é&ivych piipravki podle zvlastnich pravnich predpisa®®

(7) Reklama zamétend na Sirokou vefejnost nesmi
a) vyvolavat dojem, ze porada s 1ékatem, 1ékatsky zédkrok nebo 1éba nejsou potiebné, zvlasté
nabidkou stanoveni diagndzy nebo nabidkou lécby na dalku,

15a) § 24a zakona ¢. 79/1997 Sb., ve znéni zakona ¢. 129/2003 Sb.

15b) § 26¢ a 26d zakona &. 79/1997 Sb., ve znéni zakona &. 129/2003 Sb.

Vyhlagka ¢. 288/2004 Sh., kterou se stanovi podrobnosti o registraci 1é¢ivych piipravkd, jejich zménach,
prodlouzeni, klasifikaci 1éCivych ptipravki pro vydej, pfevodu registrace, vydavani povoleni pro soub&zny
dovoz, predkladani a navrhovani specifickych lécebnych programi s vyuzitim neregistrovanych humannich
lécivych pripravkid, o zplsobu oznamovani a vyhodnocovani nezadoucich ucinkt 1écivého ptipravku, vcetné
nalezitosti periodicky aktualizovanych zprav o bezpecnosti, a zplsob a rozsah oznameni o pouziti
neregistrovaného lé¢ivého pripravku (registracni vyhlaska o lécivych piipravcich).

16) § 2 pism. a) zakona ¢. 167/1998 Sb., o navykovych latkach a o zméné nékterych dalsich zakon.
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b) naznaCovat, Ze UCinky podavani humanniho Ié¢ivého piipravku jsou zarucené, nejsou
spojeny s nezadoucimi u¢inky nebo jsou lepsi ¢i rovnocenné U€inkiim jiné 1é¢by nebo jiného
humanniho 1é¢ivého piipravku,

¢) naznacovat, ze pouzivanim humanniho 1é¢ivého pitipravku se zlepsi zdravi toho, kdo jej
uziva,

d) naznacCovat, ze nepouzitim humanniho lé¢ivého ptipravku miize byt nepfiznivé ovlivnén
zdravotni stav osob, s vyjimkou vakcinacnich akci schvalenych Ministerstvem zdravotnictvi,

e) byt zamétena vyhradné na osoby mladsi 15 let,

f) doporuc¢ovat huménni 1éCivy ptipravek s odvolanim na doporuceni védct, zdravotnickych
odbornikli nebo osob, které jimi nejsou, ale které¢ by diky svému skutenému nebo
predpokladanému spolecenskému postaveni mohly podpofit spotfebu humannich 1é¢ivych
pripravkd,

g) naznacovat, ze humanni 1é¢ivy pfipravek je potravinou nebo kosmetickym ptipravkem
nebo jinym spotfebnim zbozim,

h) naznacovat, ze bezpecnost ¢i ucinnost humanniho 1é¢ivého piipravku je zaru¢ena pouze
tim, Ze je ptirodniho piivodu,

1) popisem nebo podrobnym vylicenim konkrétniho pribehu urcitého piipadu vést k
moZnému chybnému stanoveni vlastni diagnozy,

J) poukazovat nevhodnym, piehnanym nebo zavadéjicim zpliisobem na moznost uzdraveni,

k) pouzivat nevhodnym, pfehnanym nebo zavadéjicim zpisobem vyobrazeni zmén na lidském
téle zplisobenych nemoci ¢i trazem nebo pisobeni humanniho 1é¢ivého ptipravku na lidské
télo nebo jeho Casti.

(8) Jestlize je reklama zaméfend na Sirokou vefejnost zamyslena jako pfipominka
humanniho 1é¢ivého piipravku, nesmi obsahovat jiné udaje neZ ndzev humanniho 1é€ivého
pfipravku tak, jak je uveden v rozhodnuti o registraci, nebo jeho mezindrodni nechranény
nazev, jestlize takovy existuje, popfipad€ ochrannou znamku.

§ 5b
Reklama na humanni 1é¢ivé pripravky zamérena na odborniky
(1) Reklama na huménni 1é€ivé piipravky zaméfena na odborniky mize byt Sifena
pouze prostiednictvim komunikacnich prostiedkd uréenych pievézné pro tyto odborniky
(napfiklad odbornych neperiodickych publikaci, odborného periodického tisku, odbornych
audiovizudlnich potadu).

(2) Reklama podle odstavce 1 musi obsahovat
a) presné, aktudlni, prokazatelné a dostatecné uplné tidaje umoznujici odbornikim vytvoftit si
vlastni ndzor o terapeutické hodnoté humanniho 1é¢ivého ptipravku. Udaje prevzaté z
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odbornych publikaci nebo z odborné¢ho tisku musi byt pfesné reprodukovany a musi byt
uveden jejich zdroj,

b) zakladni informace podle schvaleného souhrnu udaji o ptfipravku, véetné data schvaleni
nebo posledni revize,

¢) informaci o zptisobu vydeje humanniho 1é¢ivého ptipravku podle rozhodnuti o registraci,

d) informaci o zptisobu hrazeni z prosttedka vefejného zdravotniho pojisténi.

Ustanoveni tohoto odstavce neplati pro reklamu na humanni 1é¢ivé piipravky, u
kterych nebyla v ramci registraéniho fzeni posuzovéna tginnost™. Pro obsah reklamy
zamétené na odborniky na tyto pfipravky plati § 5a odst. 6.

(3) Obchodni zéstupcel7) musi pii kazdé navstévé provedené za ucelem reklamy
humanniho 1é¢ivého pfipravku predat navstivenému odbornikovi souhrn udaji o kazdém
humannim 1é¢ivém piipravku, ktery je pfedmétem reklamy, a informaci o zptsobu hrazeni
téchto humannich 1é¢ivych ptipravki. Obchodni zastupce je povinen bez zbyte¢ného odkladu
pfedavat pfisluSnému drziteli rozhodnuti o registraci17a) informace o vyznamnych
skutecnostech, o kterych se pfi vykonu své ¢innosti dozvi, tykajicich se pouziti lécivého
ptipravku, pro ktery provadi reklamu, a to zejména o vSech nezddoucich ucincich jemu
ohlaSenych navstivenymi osobami.

(4) V souvislosti s reklamou na humanni 1é€ivé ptipravky zaméfenou na odborniky se
zakazuje jim nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch, ledaze jsou nepatrné
hodnoty a maji vztah k jimi vykondvané odborné ¢innosti.

(5) Rozsah bezplatné poskytovaného pohosténi a ubytovani
a) pii setkdni navstévovaném odborniky konaném za ucelem podpory piedepisovani, prodeje,
vydeje nebo spotfeby humannich 1é¢ivych piipravki, nebo

b) pii setkdni odbornik konaném za odbornym nebo védeckym tcelem,

musi byt pfimefeny, s ohledem na hlavni ucel setkani vedlejsi, a nesmi byt rozsifen na
jiné osoby neZz odborniky; v takovém piipadé pro rozsah poskytovaného pohosténi a
ubytovani neplati zakaz podle odstavce 4.

(6) Odbornici nesmi v souvislosti s reklamou humannich 1é¢ivych piipravka
vyzadovat ani piijimat vyhody zakazané podle odstavce 4 nebo které jsou v rozporu s
odstavcem 5.

(7) Vzorky humannich 1é¢ivych ptipravkli mohou byt poskytnuty pouze vyjimecné
osobam opravnénym je predepisovat, a to v omezeném poctu nejvyse pro jeden kalendaini
rok, kazdy vzorek musi odpovidat nejmenSimu baleni humanniho 1é¢ivého ptipravku
uvedenému na trh a musi byt oznaen néapisem ”Neprode%'n}'l vzorek" nebo "Bezplatny
vzorek". Pfipravky obsahujici omamné a psychotropni léltky16 se nesmi poskytovat. Vzorky
humannich léCivych ptipravkil 1ze poskytovat pouze na pisemnou zadost osoby opravnéné je
predepisovat, kterd je podepsand a je na ni datum vystaveni.

17) § 652 zakona ¢. 513/1991 Sb., ve znéni zakona ¢. 370/2000 Sb.
17a) § 52a odst. 1 pism. a) zakona ¢. 79/1997 Sb., ve znéni zdkona ¢. 129/2003 Sb.
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(8) Jestlize je reklama zamétena na odborniky zamyslena jako pfipominka humanniho
1é¢ivého ptipravku, nesmi obsahovat jiné idaje nez nazev humanniho 1é¢ivého ptipravku tak,
jak je uveden v rozhodnuti o registraci, nebo jeho mezinarodni nechranény nazev, jestlize
takovy existuje, popfipad¢ ochrannou znamku.

§ 5¢
Reklama podporujici darovani lidskych tkani a bunék

(1) Reklama podporujici darovani lidskych tkani nebo bun¢k za finanéni odménu nebo
jiné srovnatelné vyhody se zakazuje.

(2) Reklama tykajici se potteby nebo dostupnosti lidskych tkéni a bun¢k urcenych pro
pouziti u ¢lovéka, jejimz ucelem je nebo kterda muze slouzit k ziskani finan¢niho zisku nebo
jinych srovnatelnych vyhod, se zakazuje.

(3) Odstavcem 1 nebo 2 neni dotéeno zajistovani informovanosti a zdkaz inzerovani a
. o 1 17
reklamy podle zakona upravujiciho provadéni transplantaci b)

Potraviny a kojenecka vyziva
§ 5d

(1) V reklamé na potraviny mohou byt uvedena vyzivova nebo zdravotni tvrzeni za

podminek pfimo pouzitelného ptedpisu Evropské unie??.

(2) Reklama na potraviny®? nesmi uvadst v omyl zejména
a) pokud jde o charakteristiku potravin, jejich vlastnosti, slozeni, mnozstvi, trvanlivost, pavod
nebo vznik a zplisob zpracovani nebo vyroby,

b) pokud jde o pfisuzovani G€inkli nebo vlastnosti, které potravina nevykazuje,

¢) vyvolanim dojmu, Ze potraviny vykazuji zvlaStni charakteristické vlastnosti, kdyz ve
skutecnosti tyto vlastnosti maji vSechny podobné potraviny,

d) pfisuzovanim potraviné vlastnosti prevence, oSetiovani, 1écby nebo vyléceni lidskych
onemocnéni nebo takové vlastnosti naznacovat; to vSak nesmi branit u potravin pro zvlastni
1ékatske ﬁéelyzg) uvadéni informaci nebo doporuceni uréenych vyhradné osobdm
kvalifikovanym v oboru 1ékafstvi, vyzivy nebo farmacie; rovnéz tak u minerdlni vody nesmi
tato omezeni branit uvadéni udaji o tom, Ze mineralni voda podporuje nebo usnadiuje urcité
zivotni funkce lidského organismu23a),

e) doporucovanim potraviny s odvolanim na nekonkrétni klinické studie.

17b) § 27 a 28 zakona ¢. 285/2002 Sb., o darovani, odbérech, a transplantacich tkani a organi a 0 zméné
nekterych zakoni (transplantacni zakon).
21a) Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 1924/2006.
22) § 2 pism. a) zakona ¢. 110/1997 Sb., ve znéni zakona ¢. 306/2000 Sbh.
23) Vyhlaska ¢. 54/2004 Sb., o potravinach uréenych pro zvlastni vyzivu a zptisobu jejich pouZiti.
23a) CL. 9 odst. 2 pism. ¢) smérnice Rady 80/777/EHS ze dne 5. &ervence 1980 o sblizovani pravnich predpisti
¢lenskych statl tykajicich se vyuzivani a prodeje pfirodnich mineralnich vod.
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(3) Reklama na doplnék stravy23b)

dobfe cCitelny, text "doplnek stravy".

musi obsahovat zietelny, v pfipad¢ tisténé reklamy

(4) Reklama na potravinu pro zvlastni V}'/Zivuzs) musi obsahovat zfetelny, v ptipadé
tisténé reklamy dobfe Citelny, text "potravina pro zvIlastni vyzivu".

§ Se

(1) Reklama na pocatecni kojeneckou V}'liivu24) musi obsahovat pouze védecké a
veécné spravné udaje, muze byt uvaddéna pouze v publikacich zamétenych na péci o kojence a
ve védeckych publikacich a nesmi vést k zavéru, ze pocatecni kojenecka vyziva je
rovnocennd matetskému mléku nebo je lepsi.

(2) V prodejnéch je zakazana reklama, ktera je zptsobild podnécovat Sirokou vefejnost
ke koupi pocateéni kojenecké vyzivy, zejména rozddvanim vzorkl, zvlastnim zpisobem
vystaveni, poukazem na slevu nebo zvlastni vyhodou.

(3) Vyrobclim a prodejclim pocateni kojenecké vyzivy se zakazuje preddvat na
vetejnosti bezplatné nebo se slevou vyrobky, vzorky nebo dary na podporu prodeje. Zakaz
podle véty prvni se vztahuje i na pfeddvani vyrobkii se slevou, vzorkli nebo jinych
propagacnich darkl t€hotnym zenam, matkdm a ¢lenim jejich rodin na vefejnosti; zdkaz
podle véty prvni se nevztahuje na dary nebo poskytnuti se slevou zdravotnickym,
charitativnim nebo humanitarnim institucim pro jejich interni pouZziti nebo pro distribuci vné
téchto instituci a organizaci.

§ 5f

(1) Reklama na pocatecni a pokraéovaciZS) kojeneckou vyzivu
a) musi obsahovat potfebné informace o spravném uziti vyrobku a nesmi piisobit proti kojent,

b) nesmi obsahovat pojem jako "humanizované" nebo "maternizované" nebo podobny vyraz,
vyvolavajici dojem, Ze se plné nahrazuje pfirozené kojeni.

(2) Reklama na pocatecni kojeneckou vyzivu
a) musi obsahovat zfetelny text: "Dulezité upozornéni" poukazujici na prednost kojeni a
doporucujici, aby vyrobek byl uzivan jen na radu nezavislych odbornikli z oboru mediciny,
vyzivy nebo 1éCiv nebo jinych osob profesiondlné se zabyvajicich péci o kojence a malé déti,

b) nesmi obsahovat vyobrazeni kojence ani jiny obrazek nebo tvrzeni, které by mohlo
idealizovat ndhradu matefského mléka. Muze vSak obsahovat grafické znazornéni pro
snadnou identifikaci vyrobku a pro ilustraci zplisobu pfipravy.

(3) Reklama na pocate¢ni a pokracovaci kojeneckou vyzivu, zaméfena na té¢hotné Zeny
a matky malych déti, musi vZzdy obsahovat jednozna¢né informace uvedené ve zvlaStnich

23b) § 2 pism. j) zdkona ¢. 110/1997 Sb., ve znéni pozdéjsich piedpisti.
24) § 4 odst. 1 pism. ¢) vyhlasky &. 23/2001 Sb.
25) § 4 odst. 1 pism. d) vyhlasky €. 23/2001 Sb.

12


aspi://module='ASPI'&link='110/1997%20Sb.%25232'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='23/2001%20Sb.%25234'&ucin-k-dni='30.12.9999'
aspi://module='ASPI'&link='23/2001%20Sb.%25234'&ucin-k-dni='30.12.9999'

Zakon ¢. 40/1995 Sb.

pravnich pfedpisech.%)

§ 5S¢
Piipravky na ochranu rostlin

Reklama na pfipravky na ochranu rostlin se fidi pfimo pouzitelnym predpisem
Evropské unie??,

§ 5h
Veterinarni 1é¢ivé pripravky

Predmétem reklamy zaméfené na Sirokou vetejnost nesmi byt
a) veterinarni 1é¢ivé pripravky, které podle rozhodnuti o registraci podle zvlastniho pravniho
pfedpisuM) mohou byt vydavany pouze na lékaisky piedpis,

b) veterinarni 1éCivé piipravky obsahujici omamné nebo psychotropni létky16).

§ 51
Reklama na docasné uzivani ubytovaciho zatizeni nebo s tim spojené sluzby

(1) Reklama na uzivani jednoho nebo vice ubytovacich zafizeni na vice nez jeden
casovy usek, je-li smlouva sjednana na dobu delsi nez 1 rok (déle jen ,,doCasné uzivani
ubytovaciho zafizeni‘), na vyhodu spojenou s ubytovanim, je-li smlouva sjednana na dobu
delsi nez 1 rok (dale jen ,,dlouhodoby rekreacni produkt®), na pomoc pfti Uplatném pievodu
docasného uZivani ubytovaciho zatizeni nebo dlouhodobého rekreacniho produktu (dale jen
,,dalsi prodej*) nebo na i¢ast ve vymeénném systému, ktery umoziuje spotiebitelim vzajemné
prevést pravo uzivat ubytovaci zafizeni nebo jiné sluzby spojené¢ s doCasnym uzivanim
ubytovaciho zafizeni (dale jen ,,vyména“) podle jiného pravniho pfedpisu26b), musi obsahovat
udaj o pravu spotiebitele ziskat informace, které musi byt spotiebiteli poskytnuty pred
uzavienim smlouvy, nebo neZ je spotiebitel vazan svym navrhem na uzavieni smlouvy,
vcetné uvedeni mista a zplisobu, kde a jak 1ze tyto informace ziskat.

(2) Za reklamu na doCasné¢ uzivani ubytovaciho zatizeni, dlouhodoby rekreacni
produkt, dalsi prodej nebo vyménu se povazuje i nabidkova nebo prodejni akce, v ramci které
1ze sjednat smlouvu, ve které se sjednava docasné uzivani ubytovaciho zatizeni, dlouhodoby
rekreacni produkt, dal$i prodej nebo vymeéna. Pozvanka na takové akce musi obsahovat
zietelné uvedeni ucelu a povahy akce.

(3) Docasné uzivani ubytovaciho zatizeni nebo dlouhodoby rekreacni produkt nesméji
byt nabizeny reklamou jako zplsob zhodnoceni finan¢nich prostfedkl spotiebitele.

26) § 6 zakona ¢. 110/1997 Sb., ve znéni pozdgjsich predpisa.

§ 6 vyhlasky ¢. 23/2001 Sb.

26a) Natizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 1107/2009 ze dne 21. fijna 2009 o uvadéni piipravki na
ochranu rostlin na trh a o zru$eni smérnic Rady ¢. 79/117/EHS a 91/414/EHS.

26b) § 58 a nasl. zdkona ¢. 40/1964 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni pozdé&jsich predpist.
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§6

Stielné zbrané a stielivo

Reklama na stielné zbrang a strelivo®” miize byt Sifena jen
a) odbornikiim a podnikateliim v oblasti vyroby a prodeje stielnych zbrani a stfeliva,

b) v prostorach, v nichz se stfelné zbran¢ nebo stielivo vyrdbi, nabizi, prodava, uziva a

vystavuje nebo v nichZ dochazi k uzavirani smluv na dodéavky stfelnych zbrani a stieliva,
nebo

¢) v odbornych publikacich a periodickém tisku® zamétenych obecné na problematiku
sttelnych zbrani a stfeliva a v dalSich tiSténych materidlech urcenych pro prodejce a drzitele
stielnych zbrani a stieliva.
§ 6a

(1) Reklama poskytovani pohiebnich sluzeb, provadéni balzamace a konzervace,
provozovani krematoria a provozovani vefejného pohfebist¢ (dale jen "Cinnosti v
pohiebnictvi") miize obsahovat pouze nésledujici udaje:
a) ndzev obchodni firmy nebo jméno, pifijmeni nebo néazev provozovatele Cinnosti v

pohiebnictvi,

b) vymezeni predmétu ¢innosti v pohiebnictvi, popiipad€ dalSich navazujicich poskytovanych
sluzeb,

¢) adresu pracovisté urceného pro styk se zdkazniky,

d) telefonni a faxové cCislo, adresu elektronické posty nebo internetovou adresu,
e) provozni dobu pro vetejnost,

f) firemni logo nebo jiny graficky motiv.

(2) Reklama ¢innosti v pohtfebnictvi nesmi byt
a) uzita v prostorach zdravotnického zatizeni nebo tstavu socidlni péce,

b) doruCovana prostiednictvim dopist, letakd, elektronickou poStou nebo jinou adresnou
formou.

(3) V souvislosti s oznamovanim umrti nelze uplatiiovat jakékoli formy reklamy.
§ 6b
(1) Zpracovatel odpovida za obsah reklamy v plném rozsahu, byla-li zpracovana pro

jeho vlastni potfebu. Pokud byla reklama zpracovana pro potieby jiné pravnické nebo fyzické
osoby, odpovidaji za jeji soulad se zdkonem zpracovatel a zadavatel spolecné a nerozdilné,

27) Zakon ¢. 288/1995 Sh., o stielnych zbranich a stfelivu (zakon o stfelnych zbranich), ve znéni pozdéjsich
predpist.
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neni-li dale stanoveno jinak.

(2) Sititel odpovida za zptisob §ifeni reklamy podle tohoto zakona. Sifitel je povinen
ozndmit osobé¢, kterd prokaze opravnény zajem, kdo je zadavatelem a zpracovatelem reklamy.

(3) Zadavatel se zprosti odpovédnosti za obsah Sifené reklamy, ktery je v rozporu se
zakonem, prokaze-li, ze zpracovatel nedodrzel pfi jejim zpracovani jeho pokyny, a v disledku
toho je obsah této reklamy v rozporu se zdkonem. Zpracovatel se nemiize zprostit
odpovédnosti za obsah §ifené reklamy poukazem na jeji zaddni zadavatelem, ledaze by se
jednalo o udaje, jejichz pravdivost neni schopen posoudit ani s vynalozenim veskerého usili.

(4) Piijemce ptispévku podle § 1 odst. 4 odpovidé za jeho vyuziti v souladu s timto
zakonem.

Dozor nad dodrZovanim zakona

§7

Dozor nad dodrzovanim zakona

(1) Organy piislusnymi k vykonu dozoru nad dodrZzovanim tohoto zadkona (dale jen
"organ dozoru") jsou
a) Rada pro rozhlasové¢ a televizni Vysiléni3a) pro reklamu Sifenou v rozhlasovém a televiznim
vysilani a v audiovizudlnich mediadlnich sluzbach na vyzddani a pro sponzorovani v
rozhlasovém a televiznim vysilani a v audiovizualnich medidlnich sluzbach na vyzadani,

b) Statni Gstav pro kontrolu 16&iv>) pro reklamu na humanni 1é¢ivé ptipravky, na lidské tkané
a buniky a sponzorovani v této oblasti, s vyjimkou plisobnosti podle pismena a),

¢) Ministerstvo zdravotnictvi®® pro reklamu na zdravotni sluzby a sponzorovani v této oblasti,
s vyjimkou plsobnosti podle pismena a),

d) Statni rostlinolékaiska spréva26a) pro reklamu na pfipravky na ochranu rostlin, s vyjimkou
pusobnosti podle pismena a),

¢ S s s . o rxe 31 S
e) Ustav pro statni kontrolu veterinarnich biopreparati a 16¢ivY pro reklamu na veterinarni
1é¢ivé pripravky, s vyjimkou ptisobnosti podle pismena a),

f) Utad pro ochranu osobnich udajii pro nev3yia’1danou reklamu $ifenou elektronickymi
v 10a) Py o v . 2)
prostiedky’ podle zvlastniho pravniho piedpisu’”,

o 326)

g) krajské Zivnostenské tfady ™ v ostatnich ptipadech.

(2) Pt1 vykonu dozorové ¢innosti se organy dozoru fidi Casti tieti zdkona o statni

29) § 9 zakona ¢. 79/1997 Sb., ve znéni pozdéjsich piedpist.

30) § 70 zakona €. 20/1966 Sb., ve znéni pozdéjsich predpisa.

31) § 12 zakona €. 79/1997 Sb., ve znéni pozdé&jsich predpisi.

32) § 10 odst. 1 pism. a) zakona ¢. 480/2004 Sb.

32a) Zakon ¢. 570/1991 Sb., o zivnostenskych tufadech, ve znéni pozdéjsich piedpisi.
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kontrole®®®), nestanovi-li tento zdkon jinak. Pfi kontrolni Cinnosti mohou zaméstnanci

dozorovych organil pofizovat téz zvukové a obrazové zaznamy.
§ 7a

(1) Zadavatel reklamy je povinen uchovavat ukazku (kopii) kazdé reklamy nejméné po
dobu 5 let ode dne, kdy byla reklama naposledy Sifena. V pfipadé, ze bylo zahajeno spravni
tizeni™ podle tohoto zdkona pied uplynutim lhiity uvedené ve vété prvni, je zadavatel
reklamy povinen uchovévat ukdzku (kopii) reklamy, ktera je predmétem spravniho fizeni, az
do pravomocného rozhodnuti ve véci. Na pisemné vyzadani je povinen bezplatné zapujcit na
dobu nezbytné nutnou kopii reklamy orgdniim dozoru.

(2) Zadavatel reklamy je povinen na vyzvu organti dozoru pro ucely spravniho fizeni
podle tohoto zdkona sdélit bez zbytecného odkladu tidaje o Sifiteli a o zpracovateli jim zadané
reklamy a dal$i materialy a informace vztahujici se k této reklamé.

(3) Zpracovatel reklamy je povinen na vyzvu organi dozoru pro ucely spravniho
fizeni podle tohoto zdkona sdé¢lit bez zbyte¢ného odkladu udaje o zadavateli reklamy a o
Sifiteli reklamy, je-li mu znam.

(4) Sititel reklamy je povinen na vyzvu organd dozoru pro uéely spravniho fizeni
podle tohoto zdkona sd¢lit bez zbyte¢ného odkladu tidaje o osobé, ktera u néj Sifeni reklamy
objednala.

(5) Povinnosti podle odstavci 1 az 4 se vztahuji i na zpracovatele, zadavatele a Sifitele
teleshoppingu.

§ 7b

(1) Pfi posuzovani, zda je reklama nekalou obchodni praktikouS), postupuje organ
dozoru podle zvlaStniho pravniho pfedpisu5).

(2) Pii posuzovani, zda se jedna o nepovolenou srovnavaci reklamu nebo o reklamu,
kterd je nekalou obchodni praktikou, je orgdn dozoru opravnén poZadovat na zadavateli
reklamy ptedlozeni dikazl o spravnosti skutkovych tvrzeni v reklamé, je-li takovy pozadavek
pfiméfeny s ohledem na okolnosti pfipadu nebo na opravnéné z4jmy zadavatele reklamy nebo
jiné osoby.

(3) Orgén dozoru muze povazovat tvrzeni v reklamé za nespravnd, jestlize dikazy
pozadované podle odstavce 2 nebyly poskytnuty ve stanovené lhiité nebo v nezbytné nutném

rozsahu.

§Tc
Zvlastni opatieni

(1) Organ dozoru muze natfidit odstranéni nebo ukonceni reklamy, kterd je v rozporu

32b) Zakon ¢. 552/1991 Sh., o statni kontrole, ve znéni pozdéjsich piedpisi.
33) Zakon ¢. 71/1967 Sh., o spravnim fizeni (spravni fad), ve znéni pozdéjsich piedpisi
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se zakonem, a urc¢it k tomu pfiméfenou lhutu. Mize téz zakazat nepfipustnou srovnavaci
reklamu nebo reklamu, ktera je nekalou obchodni praktikou jako protipravni jednani podle
piimo pouzitelného predpisu Evropské unie®®?. Organ dozoru je opravnén pozastavit zahajeni
Sifeni nepovolené srovnavaci reklamy nebo reklamy, kter je nekalou obchodni praktikou®.
Pro takovy postup se nevyzaduje vznik skuteCné ztraty ¢i jiné Gjmy zpusobené takovou
reklamou, ani zavinéni zadavatele reklamy; to vSak nezaklad4 opravnéni k zavedeni systému
predbézné kontroly navrhii reklamy pted jejim Sifenim.

(2) Orgéan dozoru rozhodnuti vydané podle odstavce 1 nebo podle § 8a vhodnym
zpusobem zvetejni, jestlize by v disledku dalSiho Sifeni reklamy mohl byt ohrozen Zivot nebo
zdravi osob. Organ dozoru je opravnén zadavateli nebo zpracovateli reklamy nafidit ve
stanovené¢ lhlté zvefejnéni opravného prohlaSeni k reklamé, ktera byla shleddana
pravomocnym rozhodnutim nepovolenou srovnavaci reklamou nebo nekalou obchodni
praktikou a o jejimZ odstranéni nebo ukonceni bylo pravomocné rozhodnuto, ve stejném
komunika¢nim médiu, kterym byla takova reklama Sifena. Naklady na zvefejnéni opravného
prohlaseni nese ten, komu organ dozoru jeho zvefejnéni natidil.

§ 7d
Poradkova pokuta

(1) Orgén dozoru muze ulozit pofadkovou pokutu do 50 000 K¢ za neposkytnuti
potfebné soucinnosti
a) zadavateli, ktery nesplni povinnost podle § 7a odst. 1 véty posledni nebo § 7a odst. 2,
b) zpracovateli, ktery nesplni povinnost podle § 7a odst. 3, nebo

c) Sifiteli, ktery nesplni povinnost podle § 7a odst. 4.

(2) Poradkovou pokutu podle odstavce 1 Ize ulozit 1 opakované; souhrn uloZenych
pokut nesmi pievySovat c¢astku 200 000 K¢.

(3) Pfijem z uloZené potadkové pokuty je pfijmem rozpoCtu, z n€hoz je hrazena
¢innost organu, ktery pokutu ulozil.

Spravni delikty
§8
(1) Fyzicka osoba se jako Sifitel dopusti prestupku tim, ze
a) neozndmi osob¢, kterd prokdze opravnény zdjem podle § 6b odst. 2, kdo je zadavatelem
nebo zpracovatelem,

b) §ifi reklamu, kterd je podle § 2 odst. 1 pism. a) nebo f) zakézéna,

¢) neoddéli nebo zietelné nerozlisi reklamu Sifenou spolecné s jinym sdélenim od ostatniho

33a) Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 2006/2004 o spolupraci mezi vnitrostatnimi organy
pfislusnymi pro vymahani dodrzovani zakonli na ochranu zajmu spotfebitele (nafizeni o spolupraci v oblasti
ochrany spotfebitele).
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sdélenti,
d) porusi povinnost odlisit zpiisob Sifeni informace o vyrobku nebo sluzbé od zptsobu Sifeni
informace o tabdkovém vyrobku podle § 3 odst. 3, nebo S§iii reklamu na tabakové vyrobky

jinak, nez je uvedeno v § 3 odst. 4,

e) porusi zakaz bezplatného dodavani vzorku Siroké vetejnosti u tabdkovych vyrobki podle §
3 odst. 7 nebo u humannich 1écivych pripravki podle § 5a odst. 4,

f) §ifi reklamu na pfipravky na ochranu rostlin v rozporu s § 5g,

g) §ifi vii¢i vetejnosti reklamu na veterinarni 1€¢ivé ptipravky, kterd je v rozporu s § Sh,
h) sifi reklamu na stielné zbran¢ a stielivo v rozporu s § 6,

1) 8ifi reklamu ¢innosti v pohiebnictvi v rozporu s § 6a odst. 2 nebo 3,

j) 8ifi nevyzadanou reklamu, pokud takto Sifena reklama vede k vydajlim adresata nebo pokud
adresata obtézuje,

k) porusi zakaz reklamy zalozené na podprahovém vnimani,

1) v rozporu s § 5b odst. 1 S§ifi prostfednictvim komunika¢nich prostfedkii reklamu na
humanni 1é¢ivé piipravky, kterd je zaméfena na odborniky, aniz by tyto prostiedky byly
urceny jen pro odborniky, jichZ se reklama na humanni 1é¢ivé ptipravky tyka,

m) porusi zakaz nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch podle § 5b odst. 4,

n) porusi povinnost stanovenou pro Sifeni reklamy na pocatecni kojeneckou vyzivu podle § Se
odst. 1, nebo

o) §ifi reklamu podporujici darovani lidskych tkani a bunék, ktera je podle § Sc zakazana.

(2) Fyzicka osoba jako zadavatel reklamy se dopusti pfestupku tim, ze
a) zada reklamu, kterd je podle § 2 odst. 1 pism. a) nebo b) nebo § 3 odst. 1 zak4dzana nebo je
v rozporu s § 3 odst. 5,

b) porusi podminky stanovené pro obsah reklamy v § 2 odst. 3 nebo 4, § 2c, § 3 odst. 6, § 4, §
5 odst. 3,4 nebo 5, § Saodst. 1, 2,5, 6, 7 nebo 8, § 5b odst. 2 nebo 8, § 5d, § 5e odst. 1, § 51,
§ Sgodst. 1, § 5h, § 5inebo § 6a odst. 1,

¢) porusi podminky stanovené pro srovndvaci reklamu uvedené v § 2 odst. 2 nebo § 2a, nebo

d) neuchovéa ukdzku (kopii) kazdé reklamy podle § 7a odst. 1 nebo bezplatné nezaptij¢i kopii
reklamy orgdniim dozoru na dobu nezbytné nutnou.

(3) Odbornik se dopusti ptestupku tim, Ze vyzaduje nebo piijima vyhody, které jsou
podle § 5b odst. 4 zakdzané nebo které jsou v rozporu s § 5b odst. 5.
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(4) Za prestupek podle odstavce 1 pism. a), 0) a odstavce 2 pism. d) Ize ulozit pokutu
do 500 000 K¢&, za prestupek podle odstavce 1 pism. m) a odstavce 3 pokutu do 100 000 K¢,
za prestupek podle odstavce 1 pism. b) az j), 1), n) a odstavce 2 pism. a) az c¢) pokutu do 2 000
000 K¢ a za prestupek podle odstavce 1 pism. k) pokutu do 5 000 000 K¢. Za prestupek podle
odstavcu 1 az 3 1ze v blokovém fizeni ulozit pokutu do 5 000 K¢.

§ 8a

(1) Pravnicka nebo podnikajici fyzickéd osoba se dopusti spravniho deliktu tim, ze jako
Sifitel
a) neoznami osob¢, kterd prokdze opravnény zajem podle § 6b odst. 2, kdo je zadavatelem
nebo zpracovatelem,

b) $ifi reklamu, kterd je podle § 2 odst. 1 pism. a) nebo f) zakdzana,

¢) neoddéli nebo zietelné nerozlisi reklamu Sifenou spole¢né€ s jinym sdélenim od ostatniho
sdéleni,

d) porusi zakaz reklamy zalozené na podprahovém vnimani,
e) porusi zakaz reklamy skryté,

f) $ifi nevyzadanou reklamu, pokud takto $ifena reklama vede k vydajim adresata nebo pokud
adresata obtézuje,

g) porusi povinnost odlisit zplisob §ifeni informace o vyrobku nebo sluzbé od zplisobu §ifeni
informace o tabakovém vyrobku podle § 3 odst. 3 nebo §ifi reklamu na tabakové vyrobky

jinak, neZ je uvedeno v § 3 odst. 4,

h) porusi zédkaz bezplatného dodévani vzorka Siroké vefejnosti u tabakovych vyrobkl podle §
3 odst. 7 nebo u humannich 1é¢ivych pripravki podle § 5a odst. 4,

1) Sifi reklamu na huménni 1€¢ivé piipravky zaméfenou na odborniky komunikacnimi
prostiedky, které nejsou urCeny pievazné pro tyto odborniky,

j) porusi povinnosti obchodniho zéstupce podle § 5b odst. 3,

k) porusi zakaz nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch podle § 5b odst. 4,
1) poskytne vzorky humannich 1é¢ivych ptipravki v rozporu s § 5b odst. 7,

m) §$ifi reklamu podporujici darovani lidskych tkéni a bunék, kterd je podle § Sc zakézéna,

n) porusi povinnost stanovenou pro Sifeni reklamy na pocatecni kojeneckou vyzivu podle §
Se,

0) §ifi reklamu na pfipravky na ochranu rostlin v rozporu s § 5g,
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p) §ifi reklamu na stielné zbran¢ a stielivo v rozporu s § 6,
q) $ifi reklamu ¢innosti v pohiebnictvi v rozporu s § 6a odst. 2 nebo 3,
r) $ifi vuci vetejnosti reklamu na veterinarni 1é¢ivé piipravky, ktera je v rozporu s § Sh, nebo
s) sifi reklamu, ktera je nekalou obchodni praktikou.

(2) Pravnicka nebo podnikajici fyzickéd osoba se dopusti spravniho deliktu tim, ze jako
zadavatel
a) neuchova ukazku (kopii) kazdé reklamy podle § 7a odst. 1 nebo bezplatné€ nezaptj¢i kopii
reklamy orgdniim dozoru na dobu nezbytné nutnou,
b) zada reklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 pism. a), § 3 odst. 1 nebo § 6a odst. 3 zakdzana,
¢) porusi zakaz reklamy zaloZené na podprahovém vnimani,
d) zada reklamu, ktera je nekalou obchodni praktikou,
e) porusi zakaz reklamy skryté,
f) porusi podminky stanovené pro srovnavaci reklamu uvedené v § 2 odst. 2 nebo § 2a,
g) porusi podminky stanovené pro obsah reklamy v § 2 odst. 3 nebo 4, § 2c, § 3 odst. 6, § 4, §
5 odst. 3, 4 nebo 5, § Saodst. 1,2, 5, 6, 7 nebo &, § 5b odst. 2 nebo 8, § 5d, § 5e odst. 1, § 51,
§ Sgodst. 1, § 5h, § 5inebo § 6a odst. 1, nebo
h) neoznaci reklamu na tabakovy vyrobek varovanim podle § 3 odst. 5.

(3) Pravnicka nebo podnikajici fyzickd osoba se dopusti spravniho deliktu tim, ze jako
zpracovatel
a) zpracuje reklamu, kterd je podle § 2 odst. 1 pism. a), § 3 odst. 1 nebo § 6a odst. 3 zakdzana
nebo je v rozporu s § 5g odst. 2,
b) porusi zakaz reklamy skryté,
¢) porusi zakaz reklamy zalozené na podprahovém vnimani,
d) zpracuje reklamu, ktera je nekalou obchodni praktikou,
e) porusi podminky pro srovnavaci reklamu stanovené v § 2 odst. 2 nebo § 2a,
f) porusi podminky pro obsah reklamy stanovené v § 2 odst. 3 nebo 4, § 2c, § 3 odst. 6, § 4, §
5 odst. 3, 4 nebo 5, § Sa odst. 1, 2, 3, 5, 6 nebo 7, § Sb odst. 2 nebo 8, § 5d, § Se odst. 1, § 51,
§ Sgodst. 1, § 5h, § 51 nebo § 6a odst. 1, nebo

g) neoznaci reklamu na tabakovy vyrobek varovanim podle § 3 odst. 5.
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(4) Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba se dopusti spravniho deliktu tim, ze
a) porusi zakaz nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch podle § 5b odst. 4,

b) poskytuje bezplatn¢€ pohosténi a ubytovani v rozporu s § 5b odst. 5,

¢) vyzaduje nebo pfijima v souvislosti s reklamou huménnich Ié¢ivych piipravka vyhody,
které jsou zakazané podle § 5b odst. 4 nebo které jsou v rozporu s § 5b odst. 5, nebo

d) porusi zdkaz sponzorovani podle § 3.

(5) Za spravni delikt podle odstavce 1 se ulozi pokuta
a) do 500 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 1 pism. a),

b) do 2 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 1 pism. b), ¢), e), f), g), h), 1), j), k),
1), m), n), 0), p), g) nebo r),

¢) do 5 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 1 pism. d) nebo s).

(6) Za spravni delikt podle odstavce 2 se ulozi pokuta
a) do 500 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pism. a),

b) do 2 000 000 K&, jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pism. b), e), ), g) nebo h),
c) do 5000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 2 pism. ¢) nebo d).

(7) Za spravni delikt podle odstavce 3 se ulozi pokuta
a) do 2 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 3 pism. a), b), e), f) nebo g),

b) do 5 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 3 pism. ¢) nebo d).

(8) Za spravni delikt podle odstavce 4 se ulozi pokuta
a) do 1 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. a) nebo b),

b) do 100 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. c),
) do 2 000 000 K&, jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. d).

(9) Za spravni delikty podle odstavct 1 az 4 1ze ulozit pokutu do 5 000 K¢ v blokovém
fizeni, je-li poruseni povinnosti spolehlivé zjiSténo, nestaci domluva a obvinény ze spravniho
deliktu je ochoten pokutu zaplatit. Proti ulozeni pokuty v blokovém fizeni se nelze odvolat.
Povéteny pracovnik organu dozoru je opravnén uloZenou pokutu vybrat. K jejimu uloZeni a
vybrani pouzije blokt, kterych se pouzivé pro ukladéni a vybirani pokut v blokovém fizeni o
ptestupcich.

§ 8b
Spole¢na ustanoveni

(1) Pravnickd osoba za spravni delikt neodpovida, jestlize prokaze, Ze vynalozila

21



Zakon ¢. 40/1995 Sb.

veskeré usili, které bylo mozno pozadovat, aby poruSeni pravni povinnosti zabranila.

(2) Pii urceni vymeéry pokuty pravnické osobé se piihlédne k zavaznosti spravniho
deliktu, zejména ke zptisobu jeho spachéani a jeho nésledkiim a k okolnostem, za nichz byl
spachan.

(3) Odpovédnost pravnické osoby za spravni delikt zanika, jestlize spravni organ o
ném nezahdjil fizeni do do 2 let ode dne, kdy se o ném dozvédél, nejpozdéji vSak do 5 let ode
dne, kdy byl spachan.

(4) Spravni delikty podle tohoto zdkona v prvnim stupni projednavaji organy dozoru
podle své plisobnosti stanovené v § 7.

(5) Na odpovédnost za jednani, k némuz doslo pii podnikdni fyzické osoby34) nebo v
pfimé souvislosti s nim, se vztahuji ustanoveni zakona o odpovédnosti a postihu pravnické
osoby.

(6) Pokuta ulozena orgdnem dozoru podle § 7 odst. 1 pism. a) az f) je pfijmem statniho
rozpoc¢tu. Pokuta ulozend orgdnem dozoru podle § 7 odst. 1 pism. g) je pfijmem rozpoctu
kraje. Pokutu, kterd je pfijmem statniho rozpoctu, vybira orgédn dozoru, ktery ji ulozil. Pokutu,
kterda je pfijmem rozpoctu kraje, vybird a vymaha piislusSny krajsky ufad, s vyjimkou
blokovych pokut, které vybira ptislusny krajsky Zivnostensky ufad.

§ 8c

(1) Proti rozhodnuti organu dozoru uvedenych v § 7 odst. 1 pism. b), c), d), e), f) a g)
vydanych podle § 7c, 7d, 8 a 8a lze podat ve 1hut€¢ 15 dnli ode dne ozndmeni rozhodnuti
odvolani*®. Odvolani se podava u spravniho organu, ktery napadené rozhodnuti vydal.

(2) Proti rozhodnuti orgdnu dozoru uvedeného v § 7 odst. 1 pism. a) vydanému podle
§ 7c, 7d, 8 a 8a nelze podat odvolani. Podani spravni 2a10by37) proti rozhodnuti organu dozoru
uvedeného v § 7 odst. 1 pism. a) o uloZeni pokuty za spravni delikt ma odkladny ucinek.

§9

Zavéreéna ustanoveni
Zrusuji se:

1. § 4 odst. 1 pism. g) a § 4 odst. 3 pism. b) zdkona ¢. 37/1989 Sb., o ochran¢ pied
alkoholismem a jinymi toxikomaniemi.

2. § 20 zékona €. 634/1992 Sb., o ochrané spotiebitele, ve znéni zakona ¢. 217/1993
Sh.

34) § 2 odst. 2 zakona ¢. 513/1991 Sb., obchodni zakonik, ve znéni zakona ¢. 370/2000 Sb.
36) § 81 a nasl. zdkona ¢. 500/2004 Sb., spravni fad, ve znéni pozdé&jsich predpisi.
37) Zakon ¢. 150/2002 Sb., soudni fad spravni, ve znéni pozdé&jsich piepisi.
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3. § 5 odst. 2 zdkona €. 273/1993 Sb., o nékterych podminkach vyroby, Sifeni a
archivovani audiovizudlnich dé€l, o zméné a doplnéni nékterych zdkonl a nékterych dalsich
predpisii.

4, § 6 a § 7 odst. 3 a 5 zakona ¢. 303/1993 Sb., o zruSeni statniho tabakového
monopolu a o opatienich s tim souvisejicich; v § 7 odst. 4 se vypoustéji slova "nebo v § 6".

CLII

Zakon ¢. 468/1991 Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni
zakona ¢. 597/1992 Sb., zakona Ceské narodni rady ¢. 36/1993 Sh. a zékona ¢. 253/1994 Sh.,
se méni a dopliiyje takto:

1. V § 6 odst. 1 se vypoustéji pismena c) a d). Dosavadni pismena e) a f) se oznacuji
jako pismena c) a d).

2.V § 6 odst. 2 se vypoustéji pismena b), c¢) a d) véetné poznamek pod ¢arou €. 3) a
4). Dosavadni pismeno e) se oznacuje jako pismeno b).

3. Vklada se novy § 6a, ktery v€etné nadpisu a pozndmek pod €arou €. 3) a 4) zni:

H§ 6a
Zarazovani reklam do poradua

(1) Provozovatelé vysilani jsou povinni zajistit, aby reklamy byly zatfazeny mezi
jednotlivé potady s vyjimkou potfadl sloZzenych ze samostatnych, v rdmci jednotlivého poradu
obsahové ucelenych a oddélitelnych ¢asti nebo sportovnich pfenosi a pienostt z akci a
pfredstaveni, které obsahuji pfestavky, a s vyjimkou audiovizudlnich potadii podle odstavce 2.

(2) Drzitelé licence k televiznimu vysilani jsou povinni zajistit, aby pii vysilani
audiovizualnich potfadl byly reklamy zatazeny:
a) pii vysilani filmového dila nebo dila vyjadieného podobnym Zpﬁsobem,3) jen pokud trva
vcetné zafazené reklamy déle neZ 45 minut, ne vice nezZ jednou béhem kazdého dovrSeného
45minutového casového useku; dalsi preruSeni je piipustné, jestlize trvani takového filmu
vcetné reklamy je nejméné o 20 minut del$i nez dva ¢i vice dovrSenych 45minutovych
casovych usekil; mezi dvéma po sob¢ jdoucimi prerusenimi musi uplynout nejméné 20 minut,

b) pfi vysilani ostatnich audiovizualnich pofadl s vyjimkou ustanoveni odstavce 3, jen trva-li
pofad vcetné zatazené reklamy déle nez 30 minut a ne vice nez jednou v pribéhu kazdého
dovrSeného 30minutového ¢asového tseku; mezi dvéma po sobé€ jdoucimi prerusenimi musi
uplynout nejméné 20 minut.

(3) Pterusovani potadli zpravodajskych, ndbozenskych a potadi pro déti reklamou
neni povoleno.

(4) Prava chranéna autorskym zékonem® zustavaji nedotéena.
3) § 6 zakona ¢. 35/1965 Sb., o dilech literarnich, védeckych a uméleckych (autorsky
zakon), ve znéni zakona ¢. 89/1990 Sb.
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4) Zakon ¢. 35/1965 Sh., ve znéni pozd¢&jsich predpisu.".
4.V § 8 pism. d) se vypoustéji slova v zavorce.
CLIII
Tento zékon nabyva uc¢innosti dnem 1. dubna 1995.
Uhdev.r.

Havel v. r.
Klaus v.r.
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