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12. zafi 2022

Spolecné  vyzkumné stredisko Evropské komise
zverejnuje vysledky ctyr vedeckych studii tykajicich se
informovani spotrebitelll o potravinach.

(aktualizace Cerveng)
Vazeni,

Spoleéné vyzkumné stiedisko (JRC) Evropské komise zverejnilo 9. zafi 2022 Ctyfi zpravy
tykajici se informovani spotfebitelll o potravinach. Tyto ctyri védecké studie shrnuji sou¢asné
poznatky o oznacovani vyzivové hodnoty na predni strané obalu, ozna€ovani pivodu a
informaci o potravinach jinymi prostredky nez na etiketach a analyzuji, co je v sou€¢asné
dobé na trhu, pokud jde o oznacovani alkoholickych napoju.

Pfipominame, Ze v kvétnu 2020 zvefejnilo SVS prehled védecké literatury o systémech
oznacovani vyzivové hodnoty na pfedni strané obalu (ECP/INCO/020/20E). Dnes zvefejnéna
zprava predstavuje aktualizaci pfedchozi publikace tykajici se uc€inkd systému nutricniho znaceni
na pfedni strané obalu (FOPNL) na porozuméni spotfebitelt, nakup potravin, stravovani a zdravi,
jakoz i na zménu slozZeni potravin.

Zjisténi z téchto Ctyf studii pfispéji k dikazni zakladné pro posouzeni dopadu probihajici revize
nafizeni EU ¢. 1169/2011 o poskytovani informaci o potravinach spotfebitelim. Tato zjisténi
rovnéz podpofi pfipravné prace pro nadchazejici navrh Evropské komise na legislativni ramec pro
udrzitelné potravinové systémy (FSFS) a na ramec pro oznaCovani udrzitelnosti, ktery ma
informovat o vyzivovych, klimatickych, environmentalnich a socialnich aspektech potravinaiskych
vyrobku.

Shrnuti hlavnich zjisténi (pfipravené sekretariatem FoodDrinkEurope) naleznete nize. Studie
budou projednany na pfistim zasedani odborné skupiny INCO dne 26. zaii 2022.

S pozdravem,

Sekretariat
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Zprava Spoleéného vyzkumného strediska "Systémy nutricniho zna¢eni na predni strané obalu: aktualizace dikazl" (2022) - shrnuti
pripravil sekretariat FoodDrinkEurope.

Cil studie;:

1. Aktualizujte pfedchozi pfehled literatury o nejnovéjsi diikazy zverfejnéné od 31. kvétna 2018, které se tykaji vlivu FOPNL na:
¢ informovanost spotfebiteld, jejich pfijeti, porozuméni, nakupy potravin; strava a zdravi; zména slozeni potravin a inovace;
e porozuméni a dopad rtznych program( FOPNL na niz8i socioekonomické skupiny.

2. Shromazdéte relevantni védecké publikace vydané po roce 1990 se zaméfenim na nasledujici aspekty:
e Uginky programi FOPNL na chapani a dopady na chovani spotfebiteld, pokud jde o:
i. vliv referenCnich mnozstvi pouzivanych ve schématu FOPNL (100 g/ml nebo porce/porce);
ii. dopad dobrovolného a povinného provadéni;
iii. kombinovana pfitomnost riznych typu FOPNL;
iv. kombinace FOPNL s vyZivovymi a zdravotnimi tvrzenimi;
V. vysoce zpracované vyrobky versus jednoslozkové vyrobky, jakoz i tradi¢ni vyrobky a vyrobky s chranénym zemépisnym
oznacenim.

Aspekt, ktery studie
zvazuje

Zaveéry zpravy JRC 2020

Zaveéry ze zpravy JRC z roku 2022

§ 5.2: Dukazy o
pozornosti spotrebitell
vénované nutricnimu
znaceni FOP

1.

Nutriénimu znaceni FOP je obecné& vé&novana vétsi
pozornost neZz podrobnéjSim nutriénim informacim
BOP;

Barevnost zvy3uje pozornost na schémata FOP,
pokud je dosazeno kontrastu mezi etiketou a obalem
a etiketa je dostatecné jasna a velkd, aby byla snadno
Citelng;

Pozornost je vétsi, pokud se typ etikety a jeji umisténi
na obalu neméni;

Pozornost vénovana vyzivovym udajum je vyssi,
pokud je na obalu potraviny méné dalSich informaci.

Zavéry zpravy Spole€ného vyzkumného stfediska o FOPNL (2020)
zustavaji nezpochybnény. Zavér 1 je posilen novymi dikazy, které
naznaluji, Ze zafazeni barev do FOPNL stimuluje pozornost
vénovanou Stitkiim.
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§ 5.3: Dukazy o
preferencich a prijeti
vyzivy FOP spotrebiteli
Stitky

Zda se, ze vétSina lidi ocenuje nutriéni Stitky FOP.
StarSi dospéli a lidé s nadvahou/obezitou Castgji
uvadéji, ze potrebuji nutricni znacku FOP.
Samostatné uvadéna akceptace vyzivovych znacek
FOP automaticky neznamena, Ze znacka bude
ucinna. Pokud v8ak etikety nejsou akceptovany,
muze byt jejich sdéleni ignorovano, i kdyz si jich
nékdo vSimne.

Schémata FOPNL, ktera pouzivaji barvy, jsou
obvykle upfednostiiovana pred jednobarevnymi.
Omezené dlikazy, pochazejici vétSinou ze studii
cilovych skupin, podporuji myslenku, Ze spotiebitelé
davaji pfednost hodnoticim schématim FOPNL.

Pfi porovnavani rlznych systémd FOPNL se v
rdznych studiich objevuje preference rGznych
systéml(, pficemz nejpreferovanéjsi byva oznaceni
zavedené v zemi, kde se studie provadi.

Zprava do znacné miry potvrzuje tato dfivéjsi zjisténi a poskytuje dalsi
dikazy o tom, Zze spotrebitelé Siroce pfijimaji nutricni znacky FOP.
Pokud jde o zavér 2, nékteré, nikoli vSak vSechny pfezkoumavané
studie rovnéz naznacuji, ze podpora a preference vyzivovych znacek
FOP ze strany spotfebiteld zavisi na jejich individualnich
charakteristikach, v€etné sociodemografickych charakteristik (jako je
pohlavi a region) a stravovacich navykd nebo preferenci. Nicméné zde
pfezkoumavana zjisténi naznacuji, ze vyssi preference vyzivovych
znacek FOP uvadgji praveé osoby, které dbaji na cukr, na zdravi, maji
vysokou uroven fyzické aktivity a drzi diety, zatimco respondenti s
nadvahou i ti, ktefi konzumuiji vétSi mnozstvi vyrobkd obsahujicich cukr,
se zdaji byt vyraznéji proti jejich pfijeti.

Zavér 3 je dale podporen dukazy o tom, Ze vlastni preference a vlastni
pouzivani vyzivovych znacek FOP pfi vybéru potravin nejsou vzdy
umeérné.

Zavér 4 zlstava nezpochybnén, protoZze vSechny prezkoumavané
studie naznaluji, ze spotfebitelé davaji pfednost barevnym a
direktivnim vyzivovym &titkim FOP.

Co se ty€e zavéru 5, nékolik studii neodhalilo Zadné jasné preference
pro konkrétni nutriéni znaceni FOP.

§ 5.4: Dukazy o tom, jak
spotiebitelé rozumi
vyzivovym udajam na
Stitcich FOP

Hodnotici (interpretacni) systémy FOP pomahaji
spotrebitelim lépe posoudit nutricni hodnotu vyrobk
nez redukéni systémy.

Kratké a jednoduché popisky umoziuji nejlepSi
objektivni pochopeni.

VétSina laboratornich a terénnich studii naznacuje, ze
hodnotici schémata, ktera pouzivaji barevné
kédovani s odstupfiovanym ukazatelem nebo bez négj,
pomahaji  spotfebitelim identifikovat vyzivové
hodnotné vyrobky, ackoli existuji naznaky, Zze
spotiebitelé mohou byt zmateni, kdyZ musi na jedné

Vétsina vySe uvedenych zavérl zustava diky literatufe, ktera byla pro
tuto aktualizaci pfezkoumana, nezpochybnéna. Dal8i poznatky Ize
doplnit k zavéru 5, tj. k vlivu referenénich mnozstvi na porozuméni
spotiebitele. Z pfezkoumavanych studii vyplyva, Zze jsou
upfednostiiovana vyrazna, konzistentni a jednoducha referenéni
mnozstvi a ze spotiebitelé obecné lépe rozumi nutriénim informacim,
pokud jejich zpracovani vyzaduje méné "mentalni matematiky" (viz str.
56 zpravy).
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etiketé integrovat smés zelené, jantarové a Cervené
barvy.

Zda se, Ze systém semaforu a nutricni skore obecné
vedou Kk vysoké Udrovni porozuméni, a to
pravdépodobné proto, ze barevné kddovani a tfidéni
snizuji slozitost rozhodovani.

V roce 2018 byly provedeny ftfi studie o vlivu
referencnich mnozstvi (Gregori et al., 2014; Raats et
al., 2015; Vanderlee et al., 2012) a byl u¢inén zaver,
ze systémy FOP poskytujici nutriéni informace "na
100 g" zfejmé& dosahuji lepSiho objektivniho
porozuméni nez systémy FOP zalozené na porcich.
Bylo v8ak naznacdeno, Ze dopad odkazu zavisi na
ukolu, ktery je tfeba splnit.

§ 5.5: Vliv FOPNL na
nakupy

Experimentalni studie zaméfené na zamér nakupovat
ukazuji, ze FOPNL, zejména barevné oznaceni,
mohou zlepSit nutriéni kvalitu vybéru potravin a
nakupnich kosika.

Omezené dukazy o skute¢ném nakupnim chovani
naznacuji maly vliv FOPNL na nakupy "na misté".
Moznym ddvodem je, Ze nakupni rozhodovani v
realném Case je ovlivnéno mnozstvim dalSich faktora
(cena, chut, zvyk, vy&erpani kognitivnich funkci atd.),
které muze byt obtizné izolovat, coz ztéZuje ziskani
dikazl o skute¢ném nakupnim chovani.

Nékteré studie z realného Zivota potvrzuji, Ze
hodnotici systémy FOP mohou zlepSit nutri¢ni kvalitu
potravin, které si lidé skute€né vybiraji; jako
nejslibnéjSi se jevi hodnotici systémy FOP s
barevnym kédovanim a/nebo s barevnym koédovanim
v kombinaci s ukazatelem hodnoceni.

VyZivové znacky FOP u&inné podporuji spotfebitele,
ktefi dbaji na své zdravi.

Zprava aktualizuje zavér ¢. 1 a pfidava dukazy o tom, jak jsou rlizné
programy FOP G¢innéjsi z hlediska riznych vysledk(. Zda se, Ze
nékteré systémy FOP (varovné §titky) vyraznéji snizuji nezdravy vybér,
zatimco jiné (semafor/vice semaford, hodnoceni Health Star a Nutri-
Score a v menSi mife RIs/GDA) zifejmé Iépe funguji pfi zlepSovani
celkové zdravotni nezavadnosti vybéru.

Aktualizace zavéru €. 2 zahrnuje vétSi pocet empirickych studii v
realném nakupnim kontextu. Vliv vyZivovych znagek FOP na zlep3eni
nutriéni kvality nakupniho koSe v realnych podminkach byl podstatné
nizsi, nez jaky byl zjistén v laboratornich podminkéach. V této souvislosti
zprava uvadi, Zze omezené dikazy o skute€ném nakupnim chovani ze
studii v redlnych supermarketech a analyz udajl o prodeji naznaduiji, ze
dopad FOPNL na nakupy "na misté" se zda byt mensiho rozsahu ve
srovnani s tim, co bylo zjisténo v experimentalnich studiich (s. 106

zpravy).

K zavéru €. 4 je tfeba dodat, Ze vliv FOPNL na nakupy se lisil také v
zavislosti na tom, zda byla kategorie potravin povazovana za zdravou
nebo hedonickou; u&inky FOPNL byly vyrazngjSi v pfipadé
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Pro dosazeni optimalni u€innosti by mélo byt nutriéni
znaceni FOP spojeno s vhodnymi vzdélavacimi a
propagaénimi kampanémi.

Typ systtmu FOPNL muze mit vliv na nakupni
chovani v zavislosti na typu spotfebitele. Hodnotici
oznaceni mlGze vyZzadovat méné slozité zpracovani
nez redukéni oznaceni.

zdravych/uziteénych potravin, ale obtiznéji dosazitelné u hedonickych
potravin (podrobnéji k tomuto bodu viz str. 84 zpravy).

Zavér 5 je dale posilen dalSim vyzkumem, ktery ukazuje, Ze znalost
systému FOPNL, zejména pokud se jiz v hodnocené zemi pouziva,
zfejmé ovliviiuje dopad FOPNL na nakupy.

Celkova zjisténi o dopadu programi FOPNL na skutec¢né nakupni
chovani naznacuji, ze FOPNL mohou mit celkové pozitivni vliv na
zamér nakupovat, coz se ponékud potvrdilo v pozorovacich studiich.
Je zapotfebi dalSiho vyzkumu, ktery by systematicky zjistoval realné
podminky, za nichz mize nutriéni znaceni FOPNL ovlivnit chovani
spotrebitelll smérem k celkové zdravéjSimu vybéru potravin.

§ 5.6: Pozornost,
preference, porozuméni
FOPNL a vliv na nakupy
chovani u riznych
skupin obyvatelstva

Existuji konzistentni dllkazy o tom, Ze pouzivani etiket
je spojeno s urc€itymi charakteristikami spotrebitel(:
Zeny ve srovnani s muzi Casteji Ctou vyzivove etikety;
vys8i pfijem a vySSi vzdélani pozitivné souvisi s
porozuménim a pouzivanim vyzivovych informaci;
lepSi znalosti o vyzivé a porozuméni vztahu mezi
stravou a nemocemi, jakoz i obecny zajem o zdravéjsi
stravovaci navyky pozitivné souvisi s pouzivanim
etiket. Neexistuji zadné jasné dikazy o souvislosti
véku a pouZzivani vyzivovych znacek.

Obecné plati, Ze starSi dospéli a osoby s nizSim
pfijmem a/nebo vzdélanim a znalostmi v oblasti
vyzZivy maji nejvétsi problémy se spravnou
interpretaci vyzivovych znacek FOP.

Zda se, ze malo vzdélani spotfebitelé davaji pfednost
jednodussim, hodnoticim vyzivovym $titkim FOP.
Dukazy naznacuji, ze systémy "semafor(" a Nutri-
Score jsou obzvlasté ucinné u spotrebitelt s nizSim
socioekonomickym statusem, kterym pomahaji
identifikovat zdravéjSi variantu.

Na zakladé literatury, ktera byla pro tuto zpravu pfezkoumana, Ize ucinit
nasledujici zavér:
5. Pfitomnost vyzivovych znacek FOP, zejména direktivnich a
polodirektivnich znacek, mize vést ke zdravéjsi volbé déti a
dospivajicich.

Ostatni zavéry predchozi zpravy o FOPNL zlstavaji obecné
nezpochybnény.
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§ 5.7: Vliv zavedeni

riznych aspektt
oznacovani na
spotiebitele

porozuméni, preference a

dopad na
spotrebitelt.

chovani

Nehodnoceno ve studii 2020.

Lze vyvodit nasledujici zavéry:

1.

Pouzivani rdznych referenénich mnozstvi muize ovlivnit
chovani; jasnost, granularita a o¢ekavani spotfebitelll ohledné
vyzivové hodnoty hraji roli a mohou ovlivnit (zamy$lenou)
spotifebu. To podtrhuje zavér uvedeny v kapitole 3.4.1.1, Ze se
upfednostiiuji vyrazné, konzistentni a jednoduché referenéni
mnozstvi a Ze spotfebitelé obecné lépe rozumi informacim o
vyzivové hodnoté, pokud jejich zpracovani vyzaduje méné
"mentalni matematiky".

Pokud jde o dobrovolné nebo povinné oznacovani, omezené
dikazy naznaluji, Zze povinné oznacovani mulze byt pro
spotfebitele pfinosné pro pochopeni oznageni a ze spotfebitelé
davaiji pfednost povinnému provadéni.

Vzhledem k velmi omezenému poctu studii, které se zabyvaji
riznymi aspekty, nelze vyvodit zadné spolehlivé zavéry
ohledné vlivu systému FOP na chapani a chovani spotrebiteld,
pokud jde o vysoce zpracované vyrobky ve srovnani s
jednoslozkovymi. Upozorfiujeme, ze v této casti zpravy (§
3.7.3) jsou uvedeny odkazy na studie tykajici se "vysoce
zpracovanych" potravin.

Omezeny pocet studii, které jsou v sou¢asné dobé k dispozici,
neumozfuje vyvodit spolehlivé zavéry o uc€inku kombinace
souhrnného oznaceni s podrobnéjSim oznalenim. Existuji
urcité pfredbézné naznaky, ze kombinace souhrnnych informaci
a informaci o konkrétnich zivinach se v nékterych studiich jevi
jako pomérné dobfe fungujici, pokud jde o preference
spotfebitelll, nakupni  zaméry, vnimanou zdravotni
nezavadnost nebo zdravotni nezavadnost nakupniho koSe.
Nicméné, i kdyz je pfili§ brzy na vyvozovani zavérd, zda se, ze
kombinované etikety nemaji tak dobré vysledky jako dobfe
fungujici jednotlivé etikety (podrobnéji viz § 3.7.4 zpravy).
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5. Ackoli dikazy o ucinku pfidavani dobrovolnych tvrzeni na
vyzivové znacky FOP na potravinach jsou rizné, zda se, ze
existuje tendence, ze dobrovolna tvrzeni a marketingové
obrazky mohou narusit uc¢innost vyZivovych znacek FOP.

§ 5.8: Viiv FOPNL na
stravu a zdravi

Zprava Spole¢ného vyzkumného stfediska o FOPNL z
roku 2020 zdUraznila, Ze:

1.

Doposud neexistuji empirické dukazy, které by
jednoznaéné spojovaly zavedeni FOPNL obecné
nebo konkrétniho programu FOP se zdravéjSim
stravovanim nebo lepSim zdravotnim stavem. To je
do znaéné miry zplisobeno obtizemi, které s sebou
nese prokazani takovych pfi¢innych souvislosti, a
rozsahlym vyzkumnym uasilim, které je k tomu
zapotiebi.

Modelové scénare nahrazeni b&zné konzumovanych
potravin vyzivnéjSimi variantami, jak je urcuji vyzivové
znaCky FOP, které jsou zalozeny na modelech
vyzivovych profilll, naznacuji mozné zmény v pfijmu
zZivin. Tyto zmény jsou do znacné miry prospésné a
pfi ambiciéznéjSich scénarich se stavaji vyraznéjSimi.
Vyzivové znacky FOP, které spotfebitelim pfi
nakupovani vice zdlraznuji zdravotni cil, by mohly
pomoci zlepsSit vybér potravin a celkovy zplsob
stravovani. To vSak muaze byt nutné vyvazit rizikem,
Ze spotiebitelé budou méné mit radi vyrobky, které
jsou vnimany jako zdravé, a tudiZ méné chutné.

Obecné Ize Fici, ze zavéry predchozi zpravy o FOPNL zuUstavaji
nezpochybnény.

K zavéru 1 |ze pfidat dalSi poznatky, protoze experimenty s vybérem
online a offline ukazuji, ze pfitomnost vyzivovych znacek FOP mGze mit
pozitivni dopad na pfijem potravy spotfebiteli.

Modelové studie obsazené ve zpravé z roku 2022 potvrzuji, ze pfijeti
programi FOPNL, a zejména hodnoticich programd, pozitivné
ovliviiuje pfijem potravy a zdravotni vysledky obyvatelstva.

Zavér 3 je posilen novymi dikazy, které naznacuji, Ze pfitomnost
hodnoticich program FOPNL je spojena s pozitivnimi zménami v
obsahu vyzZivovych hodnot potravin a napojl, které si spotfebitelé
vybiraji.

K pfesnému urceni vlivu programi FOPNL na celkovou stravu a
pfipadné i na zdravi je zapotfebi dalSiho vyzkumu. PfestoZe se od
vydani pfedchozi zpravy objevily nové dukazy, je i nadale obtizné
vyvozovat zavéry ohledné pfesného vlivu vyZivovych zna¢ek FOP na
stravovani a zdravi vzhledem k nedostatku dostupnych reédlnych
dikaz(i a vzhledem k obtizim pfi vytvareni studii, které by takové
dikazy poskytly.

Upozorfiujeme, ze v § 3.8 jsou uvedeny odkazy na studie, které
hodnotily schémata FOP podle klasifikace NOVA pro "ultra zpracovani"
(viz str. 154 zpravy).
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§ 5.9: Viliv FOPNL na
reformulace/inovace a
dalsi dodavatelsky
retézec
chovani

Zprava Spole¢ného vyzkumného stfediska o FOPNL z
roku 2020 dospéla na zakladé literatury prozkoumané do
kvétna 2018 k zavéru, Ze:

1.

VétSina dukaz(l o tom, Ze nutriéni znaceni FOP
skute¢né ovliviiuje sloZeni potravin, vychazi z udaju,
které sami poskytli. N&kolik empirickych studii tyto
dikazy podporuje, ale jiné nenachazeji Zadnou
souvislost mezi nutricnim slozenim potravin a
pfitomnosti schémat FOP. K zavéru o pfi¢inné
souvislosti mezi pfitomnosti vyzivovych znacek FOP
a zménami ve slozeni vyrobkud by bylo zapotfebi vice
objektivnich udaju.

Neékteré studie zdlUraznuji, ze ackoli maze dojit ke
zméneé slozeni nebo inovaci vyrobku, muze se to tykat
pouze zivin, které jsou uvedeny na vyzivovych Stitcich
FOP nebo které jsou zohlednény v =zakladnich
vyzivovych kritériich, pfi€emz se sniZzuje motivace ke
zlepseni ostatnich Zzivin.

Dostupné dukazy naznacuji, Ze hodnotici systémy
FOPNL skute€né ovliviuji slozeni potravin.

Zda se, Ze nutricni znacky FOP ovliviiuji vnimani
vyrobcl a prodejc(l, ktefi je pfijimaji, protoZze by je
spotfebitelé povaZovali za transparentn&jdi a
peclivéjSi. Zda se, Ze nutricni znacky FOP jsou vice
pfitomny na vyrobcich soukromych znaéek neZ na
znackovych vyrobcich.

Zprava z roku 2022 na zakladé nedavno doplnéné literatury poskytuje
aktualizaci zavéru 1 a pfidava dikazy o zméné slozeni potravin a
napoju, ke které dosSlo po povinném zavedeni rliznych program
FOPNL na vnitrostatni urovni; doSlo ke sniZeni energetického obsahu
balenych potravin a napojii a zaroven ke snizeni obsahu zajimavych
Zivin, jako je sodik a cukry. Uginky program FOPNL na reformulace se
Iépe projevily v kategoriich potravin s celkové nizsi nutriéni kvalitou.

Zprava Spole¢ného vyzkumného strediska "Spotrebitelské chapani oznac¢ovani ptivodu na obalech potravin a jeho dopad na hodnoceni
a vybér vyrobku spotiebitelem": (2022) - shrnuti pripravil sekretariat FoodDrinkEurope.

Cil studie: posoudit, jak spotfebitelé chapou a pouzivaji oznaéeni pivodu na obalech potravin a jaky ma vliv na jejich postoje, vnimani, spotfebu a

chovani.
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Vyzkumné otazky:

1. Ovliviuje plvod potraviny rozhodovani o nakupu a spotfebé, a pokud ano, jak?

2. Proc je pro spotrebitele dulezité znat plvod potravin, které kupuji nebo konzumuiji?

3. Jak spotrebitelé chapou a interpretuji informace o plvodu potravin?

FCP/INCO/020/20E

Recenzované prace zahrnuji empirické studie z 18 z 27 ¢lenskych statt EU a ze tfi ze ¢tyf neclenskych stat, které jsou soucasti jednotného trhu EU?!
. Kromé toho existuji studie z osmi dalSich zemi s vysokymi pfijmy, které jsou ¢leny OECD (Spojené kralovstvi, USA, Kanada, Australie, Novy Zéland,
Japonsko, Korea, Chile), a z péti zemi se stfednimi p¥ijmy (Turecko, Cina, Thajsko, Rusko, Tunisko). Nejvice zkoumanymi zemé&mi EU jsou lItalie (33
studii), Némecko (27), Spanélsko (23) a Francie (12). Mimo EU jsou nejvice zkoumanymi zemé&mi USA (26), Spojené kralovstvi (11) a Japonsko (8).

Vyzkumna otazka

Hlavni zjiSténi

Zavéry

§ 4.1: Zda a jak ovliviuje
puvod potraviny
rozhodovani o nakupu a
zda a jak se rozhoduje o
nakupu?
spotreba

Vliv zemé plivodu (COO) na vybér potravin:

e Ve vSech pracich, v nichz se ke zkoumani vlivu COO na
vybér potravin pouziva konjunkturalni analyza, se uvadi,
ze COO ma vyznamny vliv na reakce spotfebitel(.

e Vyjimky z dominantniho vyznamu COO se objevuji
prfedevSim (ale nejen) tehdy, kdyz jsou spotiebitelé
pozadani, aby uCinili kompromis mezi COO a
pozadovanymi vnitfnimi vlastnostmi.

e Rada studii vyuzivajicich jiné metody nez konjunkturalni
analyzu v8ak zjistila podstatné nizsi a&inky na
preference spotfebiteld a volbu COO (podrobnéji viz str.
12 zpravy).

e VétSina zminénych studii zalozenych na prazkumu se
umeéle zaméfila na COOQO, a to bud tim, Ze kladla otazky
zaméfené na tento faktor, nebo tim, ze COO zaradila
mezi nékolik faktor(, které se v konjunkturalni analyze
ménily. Nékolik studii vyuzivajicich metody, které se na
COO specificky nezaméfuji, naznacuje, Ze toto umélé
zaméfeni mohlo v nékterych studiich efekt COO
nadsadit (podrobnéji viz str. 12 zpravy).

Obecné se ukazuje, Ze informace o zemi puvodu i o regionu
puvodu maji podstatny vliv na (hypoteticky) vybér potravin
spotfebiteli. Kromé toho spotiebitelé obecné davaji pfednost
domacim potravinam pfed dovazenymi, vyrobkim z mistni
oblasti nebo regionu pfed jinymi domacimi a vyrobkim s
certifikatem CHOP nebo CHZO pfed necertifikovanym
pGvodem.

Pfesto se vyznam informaci o puvodu a preference mistnich
nebo domacich produktd v jednotlivych zemich a regionech
liSi. Zejména v rozvojovych zemich je obecné nizsi
preference domaciho pavodu. Pokud jde o evropské zemé, z
pfezkoumavaného vyzkumu vyplyva, Ze preference mistniho
pavodu je silngjsi na jihu nez ve zbytku Evropy a zZe tato
preference se zvySuje, pokud je mistni produkt certifikovan
jako CHOP nebo CHZO (coz je nejCastéjsi v jizni Evropé).

Zda se také, ze efekt ptvodu se u jednotlivych produktu lisi,
ale bez jasného vzorce, které produkty nebo typy produktd
maji z informaci o plvodu vétsi ¢i mensi prospéch. Existuji

! Mezi zemé EU a pfidruzené zemé, které nebyly v obdobi, na které se vztahuje tento pfezkum, zkoumany, patfi Rakousko, Bulharsko, Chorvatsko, Kypr,
Ceska republika, Estonsko, Loty$sko, Lucembursko, Malta a Island.
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o Neékolik studii zkoumalo, jak ovliviiuje uCinek oznaceni
COO, pokud jsou oznaceny i daldi vné&jsi vlastnosti, jako
je ekologické zemédélstvi, uhlikova stopa, Setrnost k
zivotnimu prostfedi, oznafeni zaruky kvality nebo
prémiova znacka. Tyto studie obecné uvadgji, ze COO
je méné dullezity, pokud jsou oznaceny i jiné
dlvéryhodné vlastnosti, coz naznacuje, Ze spotfebitelé
si z rznych oznaceni délaji ¢asteéné prekryvajici se
zaveéry (podrobnéji viz str. 13 zpravy).

e Neékteré studie zahrnuji demografické nebo postojové
proménné, aby zachytily urcitou heterogenitu v relativni
dalezitosti rliznych atributd produktu pro spotfebitele.
Pokud jde 0 demografické proménné,
nejkonzistentn&jSimi  zjisténimi napfi¢ studiemi jsou
vyznamny, pozitivni vliv zenského pohlavi a véku na
preferenci domaciho pdvodu. Zda se, Ze pfijem a
vzdélani nemaji na vliv informaci o plvodu na volbu
spotfebitele Zzadny systematicky vliv.

Vliv regionu pivodu (ROO) na vybér potravin:

e Studie, které kromé zahrani¢niho plavodu zahrnuji i
domaci a mistni, obecné zjistuji pozitivni spotfebitelskou
hodnotu mistniho plvodu na ukor domaciho.

vSak urcité naznaky, Zze puvod se stava méné dllezitym,
pokud je tfeba ucinit kompromis s dulezitymi vnitfnimi
vlastnostmi vyrobku, jako je Cerstvost, barva (raj¢at) nebo
mramorovani (steaku). Vliv oznageni pdvodu je také obecné
nizsi v pfitomnosti jinych ukazatelt kvality na vyrobku, jako
jsou oznaceni ekologického zemédélstvi, ekologické znacky
nebo znacky zaruky kvality.

§ 42: Pro¢ je pro
spotiebitele dulezité znat
puvod potravin, které
kupuji?

nakup nebo spotieba

Vliv zemé puvodu (COO) na vybér potravin:

e To, ze etnocentrismus spotfebitelll je dulezitym zdrojem
velmi C&astého zkresleni domaci zemé, je dobfe
zdokumentovano v pfedchozich vyzkumech
(etnocentrismus spotfebiteld oznacuje etnocentrické
presvédceni spotfebitell v dané zemi, tedy ve skuping,
Ze neni vhodné, a mozna dokonce nemoralni, kupovat
vyrobky z jinych zemi, tedy ze skupiny mimo ni).

e DalSim dobfe zdokumentovanym duavodem, proc¢
spotrebitelé chtéji informace o plvodu, je nazor, ze
vyrobky rdzného plvodu se liSi pozadovanou kvalitou a

Vyzkumy, které zkoumaly, proC spotfebitelé povazuji za
dulezité znat plvod potravinaiskych vyrobkul, které kupuiji,
shodné poukazuji na pocity vlastenecké povinnosti nebo
etnocentrismu, jakoZ i na rozSifené pouzivani informaci o
puvodu jako voditka k pozadované dlvéryhodnosti nebo
zazitkovym kvalitam.

Podle zkoumaného vyzkumu se vétsina spotfebitell ve vdech
zkoumanych zemich domniva, Zze domaci potraviny jsou
zivotnimu prostfedi atd. nez dovazené. Spotfebitelé takeé v
téchto ohledech rozliSuji mezi zahrani€nim plvodem a
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bezpecnosti, a proto Ize plvod pouzit jako spolehlivé
voditko pro ureni kvality a bezpeénosti vyrobku.

e Nékolik studii zjistilo, ze vyznam COO a zejména
hodnota domaciho puvodu roste s tim, jak se spotfebitel
zajima o zivotni prostfedi. Jiné studie potvrzuji, ze
spotiebitelé vyvozuji Setrnost k Zivotnimu prostiedi z
informaci o ptvodu (podrobnéji viz str. 19 zpravy).

Vliv regionu pivodu (ROO) na vybér potravin:

e Z ptezkoumavaného vyzkumu vyplyva, Ze spotfebitelé
vyvozuji z informaci o plvodu potravin mnohé stejné
vlastnosti jako z informaci o plvodu potravin a Ze tyto
zaveéry jsou hlavnim ddvodem, pro¢ jsou pro spotiebitele
ddlezité informace o uz§im, mistnim nebo regionalnim
puvodu potravinarskych vyrobku.

obecné se domnivaji, Ze potravinaiské vyrobky ze zemi,
které se vice podobaji jejich domovské zemi, jsou lepsi a
dlvéryhodnéjsi nez vyrobky ze vzdalenéjSich, neznamych
nebo méné rozvinutych zemi. VétSina spotfebitelll také
zfejmé usuzuje, Ze potravindiské vyrobky z jejich mistni
oblasti nebo regionu jsou lepSi nez vyrobky z jinych oblasti,
podobné jako jsou domaci vyrobky vnimany jako lepSi nez
dovazené. Zda se, ze toto vnimani je posileno oznacenim
mistnich potravin jako CHZO nebo CHOP, zejména u
spotrebitell na jihu Evropy.

§ 4.3:
chapou
informace
potravin

a
o

Jak spotiebitelé

interpretuji
pavodu

e Etnocentrické pFedsudky jsou nej¢astéjSim zdrojem
chybnych zavéru spotfebiteld na zakladé informaci o
plavodu.

e Dalsi ¢asty omyl se tyka dopadu konkrétnich potravin na
klima, ktery je Casto spojovan spiSe se vzdalenosti od
COO nez se zpusobem prepravy vyrobku (vice
informaci viz str. 21 zpravy).

e Kromé toho mnoho spotfebitelll nerozumi oznadovani
puvodu nebo ho chape $patné. Vyrobci nékdy védomé
¢i nevédomé vyuzivaji nepochopeni spotfebitelti (vice
informaci viz str. 22 zpravy).

e Neékolik studii zkoumalo znalosti spotfebitelll o pivodu
potravin, které pravé koupili nebo &asto kupuiji, a nékteré
studie zkoumaly znalosti a rozpoznavani rdznych
oznaceni plvodu, v€etné oznaceni kvality EU (zejména
CHOP a CHZO). Vétsina téchto studii uvadi nizkou
znalost plvodu a oznaceni mezi spotrebiteli.

e Stejné jako vSechna dfive zminéna vnimani a
hodnoceni souvisejici s plvodem jsou i méFfeni urovné

Vyzkumy ukazuji, ze spotfebitelé si mohou snadno vylozit
nespravné a Casto neznaji pravidla a predpisy, které se
skryvaji za oficialnim oznac¢enim plivodu nebo kvality. Mnoho
studii také zjistilo nizkou znalost a povédomi o oznacdenich
kvality zalozenych na pUvodu, jako jsou oznac¢eni EU CHOP
a CHzO.

Kromé& toho =zkoumany vyzkum doklada, ze zaveéry
spotfebitell na zakladé informaci o pdvodu jsou silné
ovlivnény etnocentrismem. Spotfebitelé vyuzivaji informace o
pavodu predevSim k identifikaci domacich a mistnich
produktll, kterym obecné pfisuzuji pfednost jak z hlediska
vnéjsich, tak vnitfnich vlastnosti. Spotfebitelé maji také
tendenci spoléhat na vzdalenost od COO pfi odhadu dopadu
konkrétnich vyrobk( na klima a maji tendenci vice divéfovat
mistnim vyrobcim a vyrobkim. Kdyz jsou vSak spotfebitelé v
obchodé nebo u pokladny inzultovani a dotazani na puvod
vyrobk( v nakupnim koSiku, vétSina z nich to obvykle neni
schopna fici, coz naznaluje, ze v praxi vénuji plvodu
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dlvéry v potraviny rizného plivodu a duvéry v oznaceni | potravinafskych vyrobkd mensSi pozornost, nez uvadéji pfi

rizného plvodu ovlivnéna etnocentrickymi pfedsudky. | dotazovani v prazkumu.

Je pozoruhodné, Ze podle studii spotiebitelé obecné

vice dUvéfuji domacim a mistnim vyrobcim a | Pfestoznalost etiket souvisi se zajmem o informace o plvodu

produktam. a puavodu potravinafskych vyrobk(, ktery je dan
e Zdemografického hlediska se zda, Ze se znalosti znacky | pfesvédcenim a zavéry spotfebitele o tom, €im se liSi vyrobky

puvodu souvisi zejména vék, vzdélani a mozna i pfijem. | rdzného plvodu. Zda se, Ze znalost plvodu a oznacovani
puvodu roste se vzdélanim a do urcité miry také s vékem,
pfijmem a socialnim postavenim. Ne&které vyzkumy
naznacuji, ze Zzeny obecné védi o téchto tématech vice nez
muzi, mozna proto, Ze stale nakupuji vétSinu potravin.

§ 5.3: Dusledky e Zjisténi tykajici se bézného nepochopeni, nespravného vykladu a neznalosti informaci o plvodu, véetné osvédceni o
kvalit¢ EU, naznacuji, Ze je tfeba vice a Iépe informovat spotfebitele o téchto otazkach a vzdélavat je v této oblasti.
Kromé toho se zda byt vhodné prozkoumat zpUsoby, jak tyto informace zpfistupnit béZnému spotfebiteli. Z toho vyplyva,
Ze kromé informovani a vzdélavani spotfebiteltl o existenci riznych oznacéeni plvodu je tfeba je poucit, pro¢ a jakym
zpusobem jsou pro né tyto informace dllezité, tj. jaké osobni a spolecenské vyhody pomaha oznaceni spotfebiteli ziskat.

e VSimnéte si také, Ze Soudni dvar EU a dal$i soudy povazovaly kampané propagujici domaci a mistni produkty "pouze
z ddvodu jejich narodniho plvodu" a nikoli na zakladé jejich zvlastnich vlastnosti (coz neni v souladu s ¢lankem 34
Smlouvy o fungovani Evropskeé unie). Tyto kampané ¢aste¢né nahravaji etnocentrismu spotfebiteld, ktery je podle tohoto
pfehledu rozSifen ve vSech studovanych zemich a vyznamné pfispiva k preferencim doméacich/mistnich potravinarskych
vyrobk. Proto by bylo vhodné, aby EU a ¢lenské staty v zajmu oslabeni vlivu etnocentrismu na rozhodovani spotrebitelll
aktivngji informovaly o tom, Ze normy bezpec€nosti potravin jsou harmonizovany a zZe bezpecnost potravin a kvalita
vyrobk( musi v celé EU splfovat stejné, vysoké standardy.

Pokud jde o nedostatky ve vyzkumu, autofi upozorfiuji na nedostatek studii, které by se hloubéji zabyvaly neznalosti a nepochopenim informaci o
puvodu zbozi ze strany spotfebitel(l, a zejména pfi¢inami a moznymi feSenimi. Rovnéz konstatuji, Zze vyzkum Urovné davéry v informace o plvodu a
informaci o plvodu je rovnéz nedostateCny, a identifikovali potfebu vyzkumu, ktery by oddélil roli etnocentrismu spotiebitell od jinych davodu, pro¢ se
spotfebitelé zajimaji o informace o puvodu. Napfiklad na zakladé souCasného vyzkumu neni mozné oddélit roli zajmu o Zzivotni prostfedi od
etnocentrismu jako divodu, pro¢ se spotfebitelé zajimaji o informace o plvodu.
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Zprava Spolecného vyzkumného centra "Poskytovani informaci o slozeni, energetické hodnoté a uplnych vyzivovych hodnotach
alkoholickych napojua” (2022) - shrnuti pfripravil sekretariat FoodDrinkEurope

Studie spociva v analyze trhu, jejimz cilem je posoudit z hlediska spotiebitele sou€asnou Uroven poskytovani informaci o slozeni a vyzivovych hodnotach
alkoholickych napoju prodavanych mimo obchod (napf. v supermarketech, obchodech, elektronickych obchodech atd., na rozdil od prostfedi, kde se
alkohol prodava a konzumuije).

Analyzovany byly tyto kategorie alkoholickych napoju:
e Pivni produkty.

e Lihoviny.
e Vyrobky z vina.
e Ochucené alkoholické napoje nebo vyrobky pfipravené k piti (RTD).
e Cidery a perry.
Typ informaci Zjisténi
Informace o slozkach Na vS8ech zkoumanych trzich EU ji poskytovalo 87,5 % piv, na rozdil od pouhych 2 % vin. Cidery a perry se blizily 50% hranici,
a Ready-to-Drink nebyly daleko (46,9 % a 43,4 % poskytlo informace o slozeni). Informace o slozeni uvadélo 21 % (21,2 %)
lihovin.
Vyzivové informace V pfipadé vyrobkl pfipravenych k piti byly informace o vyzivovych hodnotach uvedeny u 15,1 % nové uvedenych nebo

obnovenych vyrobkd a u 8,5 % vyrobkl zafazenych do vzorku. V pfipadé piva byly informace o vyzivovych hodnotach
uvedeny u 9,4 % nové uvedenych a znovu uvedenych vyrobkl a u 7,7 % odebranych vzork( a v pfipadé mosti/susenek byly
informace uvedeny u 5,4 % nové uvedenych/nové uvedenych vyrobkl a u 3,1 % odebranych vzorka. Jak u lihovin, tak u vin
byly informace o vyzivovych hodnotach pfitomny jen zfidka, at uz u nové uvadénych/re-launchovanych vyrobkd (0,9 %
lihovin, 0,2 % vin), nebo u vyrobkl analyzovanych prostfednictvim kontrol v obchodech (0,2 % lihovin, 0,1 % vin).

Energeticky obsah jako | Tyto informace byly uvedeny u 16,1 % novych/relaunovanych vyrobku, zatimco u 43,1 % piv, ktera byla zafazena do vzorku,
jedina vyzivova informace | byl jako jedina informace o vyzivové hodnoté uveden energeticky obsah. Podobné 16,5 % nové nebo znovu uvedenych na
uvedena na etiketé. trh ciderd a perry neslo pouze informaci o energetické hodnoté, zatimco 39,1 % odebranych vyrobku ji neslo. Pokud jde o
Stitky vyrobky pfipravené k piti, 7,7 % novych/relaunchovanych vyrobkd obsahovalo pouze informace o energetické hodnoté,
zatimco 30,4 % vyrobku zafazenych do vzorku. Pouze 0,9 % novych/re-launchovanych lihovin obsahovalo informaci "pouze
energeticka hodnota", ale u odebranych vzorku lihovin pfi kontrolach v obchodech byl tento podil vysSi - 16,6 % lihovin
obsahovalo tuto informaci. V pfipadé& vin byl energeticky obsah jako jedina nutriéni informace uveden u 0,5 % novych/re-
launchovanych vyrobku oproti 2,3 % vyrobku odebranych do vzorku.
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Zprava Spoleéného vyzkumného strediska "Literature review on means of food information provision other than packaging labels"
(2022) - shrnuti pripravil sekretariat FoodDrinkEurope

Cil studie: odpovédét na tfi hlavni otazky tykajici se reakci spotfebiteltl na jiné zpUsoby poskytovani informaci o potravinach:
1. typ prostfedku poskytovani informaci o potravinach, které spotfebitelé pouzivaji kromé oznaceni na obalech;
2. typ zplsobu poskytovani informaci o potravinach kromé oznaceni na obalech, ktery spotfebitelé pozaduiji;
3. dopad raznych zplsobl poskytovani informaci o potravinach na postoje a chovani spotfebiteld.

Typ zdroje informaci o
potravinach

Hlavni zjisténi a zavéry

§ 4: Online prostiredky:
mobilni potravinové
aplikace, webové stranky
obchodt s potravinami,
blogy a socialni média,
odkazy na webové
stranky, QR koédy a ¢arové
kédy, nastroje rozSirené
reality, v€etné technologie
blockchain poskytujici
informace o
sledovatelnosti.

e Vyuzivani informaci poskytovanych prostfednictvim online prostfedkd je nizké, s vyjimkou mobilnich potravinovych
aplikaci, kde byli G¢astnici pozadani, aby aplikaci pouzivali v prostfedi studie.

e Postoje k analyzovanym online prostfedkim jsou obecné pozitivni a v nékterych pfipadech ovliviiuji zaméry tyto
prostfedky pouzivat. Vyjimkou je pfipad QR kodU, které spotfebitelé ne vzdy oceriuji a zaméry je pouzivat a skutecné
pouzivani jsou v urcitém kontextu nizké. Pouzivani QR kodu je nizké zejména tehdy, kdyz je spotfebitelé musi skenovat
pomoci vlastnich zafizeni.

e Etikety s odkazem na internetové stranky s alkoholickymi vyrobky nejsou spotfebiteli pfili§ ocefiovany.

e Online prostfedky mohou ovlivnit znalosti o potravinach.

e Pokud jde o informace o alkoholickych vyrobcich, vysledky naznacuji, Ze spotfebitelé chté&ji mit pfistup k informacim o
vyzivovych hodnotach alkoholu pfimo na etiketé, a nikoli prostfednictvim online odkaz umisténych na etiketach.

e Ackoli existuje jen malo ¢lanku, které by se zabyvaly behavioralnimi U¢inky online prostfedkd, existuje potencial, ze
online prostfedky mohou ovlivnit chovani spotfebitelt, zejména pokud je odlvodnén pFimy pfistup k informacim o
potravinach. Do budoucna je tfeba provést vyzkum, ktery by posoudil dopad téchto prostfedkd v pfipadg, ze je
spotiebitelé musi spontanné pouzit na trhu (ve srovnani s pfipady, kdy je jejich pouziti sou¢asti po€atku studie).

jako jsou etikety.

§ 5: Stitky menu

e Celkoveé se zda, Zze oznacovani jidelnich listkd je u€innym opatfenim, které ovliviiuje chovani spotfebitell na trhu a ma
maly, ale vyznamny vliv na nasledné vysledky, jako je nakup potravin se zlepSenim nutricni kvality nakupovanych
vyrobkl a/nebo snizenim poétu nakupovanych kalorii.
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V literatufe je rovnéz dolozeno mirné sniZzeni indexu télesné hmotnosti v mistech, kde bylo zavedeno povinné
oznacovani kalorii. A¢koli jsou tyto ucinky malé, poskytuji dikaz o Ucinnosti tohoto opatfeni v dané oblasti.

§ 6: Etikety na regalech?

e Prehled ¢lankd o oznacovani potravin na regalech poskytuje jen omezené mnozstvi dilkaz(l o tom, zda spotfebitelé
pouzivaji nebo chtéji pouzivat oznaceni potravin na regalech, které poskytuje informace o potravinach.

e Celkové vétsina ¢lanku (n=15) prokazala maly, ale vyznamny vliv ozna¢eni na regalech na nakup potravin, a to bud
zvySeni nakupu zdravych potravin, nebo snizeni nakupu nezdravych potravin. Za zminku vSak stoji, Ze jedna studie také
dolozila zvySeni prodeje nezdravych potravin po vystaveni regalovych znacek, pravdépodobné v dlsledku zvySeni
pozornosti k vyrobkdm.

§ 7: Jiné prostredky

e Clanky o znadeni prodejnich mist v obchodech s potravinami poskytuji prvni dikazy o tom, Ze graficka zdravotni
varovani mohou snizit spotfebu sladkych napoji. Jedna studie také poskytuje naznaky, Ze POS znacky Ize pouzit k
propagaci zdravych vyrobkd.

§ 8: Pristupnost informaci
o potravinach pro osoby
se zrakovym postizenim

e Souhrnné Ize Fici, ze literatura zaméfena na zrakové postizené spotfebitele ukazuje, Ze Uroven jejich vyuzivani internetu
k nakupovani je obecné stejna jako u osob bez postizeni. Maji vSak vyznamnou poptavku po pfizplsobenych
informacich o potravinach na internetu. Zda se, Zze nakupovani online je pro zrakové postizené jedince rozSifenou
¢innosti a umoznuje jim citit se nezavisle, pokud maji pfistup k informacim o produktech.

o Vysledky také ukazuji, Ze zrakové postizené osoby maji potiZe pfi nakupovani v obchodech a Ze je tfeba poskytnout
specifické nastroje, jako jsou informace o potravinach v Braillové pismu, které by umoznily pfistup k informacim o
potravinach v obchodech s potravinami a restauracich.

§ 9: Dasledky

Tento pfezkum ma ¢tyfi hlavni diisledky pro vefejnou politiku:

1. Z analyzy €lankl vyplyva, Ze je pfed€asné pfijimat vyhradni zobrazovani informaci o potravinach pomoci digitalnich
prostfedkl. Védecké dikazy o tom, jak spotfebitelé digitalni prostfedky na trhu pouzivaji, nebo o jejich behavioralnich
ucincich jsou omezené. Pokud je tedy cilem zlepsit dostupnost informaci o potravinach, které spotfebiteldm umozni
informovany vybér potravin, nezdéa se, Ze by digitalni prostfedky byly tou nejlepsi volbou.

2. Informace o potravinach dostupné pfimo na trzisti prostfednictvim etiket na jidelnich listcich, etiket na regalech nebo
napist na prodejnich mistech se zdaji byt lepsSimi alternativami, jak usnadnit spotfebitelim vybér zdravé stravy ve
srovnani s internetovymi prostfedky. Tyto prostfedky zpfistupriuji informace v misté prodeje a nékdy ovlivriuji chovani

2 Vezméte prosim na védomi, ze vétSina systémul oznaCovani na regalech, o nichZ pojednava tento prehled, byla vyvinuta na dobrovolné bazi potravinarskym
primyslem, zejména v USA a Kanadé.
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i v pfipadé, Ze je jejich pouzivani podle vlastniho vyjadfeni nizké, coz naznacuje, ze tyto prostfedky mohou pusobit
mimo povédomi spotfebitelu.

Poskytovani informaci o potravinach pouze digitalnimi prostfedky se zda byt riskantni, protoze miize umoznit pfistup
pouze spotfebitelim, ktefi pouzivaji mobilni zafizeni a jsou motivovani ke skenovani QR kédl nebo otevirani
webovych odkazl, a zaroven omezit pfistup ostatnich.

ZlepSeni dostupnosti informaci o potravinach pro osoby se zrakovym postizenim Ize dosahnout poskytovanim
informaci o vyrobcich online, které Ize zpracovat pomoci automatickych &te€ek obrazovky, a poskytovanim informaci
o potravinach v Braillové pismu na trhu.

*k%
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