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Jvod
» Svaz vyrobcl nealkoholickych ndpojl
* UNESDA - Soft Drinks Europe
* Vyzvy, kterym Celi napojovy pramysl
e Zavazky UNESDA

e Patri reformulace mezi inovace?



Zavazek clenu UNESDA

IN SOFT DRINKS An early mover in added sugars reduction, our journey Since 2000 we ** o s Our industry is
began in the 1970’s when the first no sugar have been * e already actively
and calorie drinks were introduced measuring our ‘ * . ** wnﬂnng on sugar
sugar and calorie reduction with
= A reductions. In 2006 we governments and
LOW made wide commitments stakeholders in
to reduce calories and sugar multiple member
to the EU Platform for states, and has
Action on Diet, Physical gsigned local
Activity and Health reduction pledges

2. ACHIEVEMENTS >>> 3. CHALLENGES >>>

DIFFERENT TASTES AND CONSUMER

average calorie PREFERENCES ACROSS EUROPE

reduction from 2000-2015

increase in availability

of pack sizes smaller than
330ml (standard can)
since 2006

=
I different packs
to choose from

of new product
introductions are no
and reduced sugar

Lithuania

REGULATORY
HURDLES

of sales in some EU
300/(, markets are no and low
sugar/ calorie drinks

Sgurce: Canadean, 2016

[(Camadean, 201&, % gales
of reduced and no sugar
drinks, exchading water)




Koordinované usili v oblasti snizovani obsahu kalorii

4. COORDINATED EU POLICY ON REFORMULATION & SUGAR REDUCTION >»>>
We welcome the EU policy approach:

= Partnership based, = Flexibility to optimise = Allows us to deliver = We hope other food
involving all tools available to reflect efficiency, speed categories will follow suit
stakeholders local situations and scale to generate critical mass

5. ACCELERATION OF THE SPEED AND SCALE OF ACTIONS >»>»>

Tripling the pace of added sugars reduction

between 2015-2020 (vs 2000-2015) 'i'# 'i'f‘ 'i* '"i 'I'i‘ 'I'*

T#TeT2 7774
1 tetetetete e E
8 10% aggregate sugars
S =0 reduction across Europe,
2 impacting over 500 . Progress will be monitored using
35 15 YEARS million consumers . independent third party auditors
60 . and shared with stakeholders
1970 2000 2015 2020

6. EMPLOYING A WIDE ARRAY OF TOOLS TO ACHIEVE OUR AMBITIOUS TARGET 35>
AND REDUCE THE SUGAR MIX ACROSS THE SOFT DRINKS PORTFOLIO

. Investing in the
Innovating to

introduce new
products with

Increasing availability of emaller
pack sizes to increase portion

promotion of drinks
with reduced or no

conirol and moderation
NEW
RECIPE

| no or a : sugar to encm.!rage

: reduced : ] consumer choice

I sugar, 1 1

i including o0 i i )

i the use of i 0
Reformulating existing products | low calorie H | Ty =

including the use of low | sweeteners i i R E
calorie sweeteners i R, | i —



Novy zavazek clenti UNESDA z r.2021

Towards new UNESDA Health & Nutrition commitments
Existing UNESDA commitments New UNESDA commitments

Sales in schools

Consumer
information

Advertising/
marketing

Sugar reduction

*" Advertising to children under 12 years” means advertising to media audiences with a minimum of 35% of children

under 12 years. Lowering the threshold would mean not advertising when 30% of the audience are children.
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Trvaly trend: snizovani obsahu cukru v napojich

e Patri snizovani obsahu cukru mezi inovace?
e Jaké jsou regulatorni podminky pro snizovani obsahu cukru
e Snizovani obsahu cukru — je vyzadovano spotrebiteli?
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Patii snizovani obsahu cukru v napojich mezi inovace?

e Cukry maji v potravnach a napojich celou radu vyznamnych funkci

* PYisnizeni obsahu cukru je nutné upravit celkovou recepturu napoje

* Obsah energie/cukrii musi byt snizen alespon o 30%, aby mohla byt pouzita nekaloricka sladidla

* Limity nekalorickych sladidel v napojich

* Nekaloricka sladidla vedle pfinosti mohou mit i negativni chutovy dopad

 Pomér nekalorickych sladidel, pripadné smés nekalorickych sladidel a cukru mohou byt povazovany za dusevni
vlastnictvi

* Ocekdvané autorizace novych typu sladidel umozni dalsi reformulace

e Pouziti ingredienci s tzv. dualni funkci ¢i aromat s modifikujicimi vlastnostmi umoznuje reformulace pri omezeném
pouziti sladidel
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Regulatorni ramec pro sniZzovani energetické hodnoty napoju

* Vyrobci povazuji za hlavni barieru pozadavek pro pouziti sladidel nejméné 30% snizeni
energetického obsahu oproti plivodnimu i referenénimu vyrobku.

* Snizeni obsahu cukru o 30% je vyraznou zménou, a dosdhnout stejného chutového vjemu
jako ma puvodni vyrobek je velmi obtizné.

* Postupnd zména obsahu cukru v mensich krocich by umoznila spotfebiteldm zvykat si na
drobné postupné Upravy chuti u oblibenych znacek.

* UNESDA a dalSi sektorové asociace se snazi pozadavek 30% snizeni energetické hodnoty pro
moznost pouziti sladidel odstranit, zatim bezvysledné.
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Euromonitor — globalni pruzkum Vyziva a zdravi 2020

Weight loss habits: Percentage of Global Respondents by Weight Loss Approach

Drink more water _ S57%
Exercise more NN
Eat less sugar 53%
Eat less food overall . T
Drink fewer sugar-sweetened beverages ﬁw_
Reduce snacks between meals 40%
Eat less carbohydrates . FA
Drink low or no-sugar beverages 38%
Eat less processed food Beee—— 35%
Cook meals at home more often KNG
Reduce salt ===
Eat more frequently in smaller amounts T
Eat more protein T -
Eat at restaurants less often TN 215
Eat less meat | N RRRDDDEEI >
Take vitamins or supplements T
Intermittent fasting T -

Consume meal replacements instead of eating typical meals . 11

Follow a specific diet N 10
Take a weight loss product - 10%
Join a weight loss program - 9%
Medical or surgical procedure [ 3%
Other | 1%
None of the above I 1%

0% 20% 40% 60%

Zpusoby snizovani hmotnosti

Spotrebitelé reaguji na informace o negativnich
dopadech nadmérné spotreby cukru na zdravi (obezita,
diabetes)

Presun spotrebitell od omezovani tukl ve stravé k
omezovani cukru (jist méné cukru citovano 53%
respondentu jako jejich zplsob snizeni hmotnosti)

Pit méné slazenych nealkoholickych napoijt

Pit napoje bez cukru nebo se snizenym obsahem
energie
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Euromonitor — globalni pruzkum Vyziva a zdravi 2020

Ingredients and Labels: Percentage of Global Respondents

by Reasons to Avoid Sugar

Dlivody pro omezeni spotieby cukru Setter for me 10 avord theve meredients NHRRRRE
Makes me feel healthier T

b POtFeba Zmény ziVOtnl,hO Stylu d kIlﬂleé dGVOdy jSOU Weight loss or management __
nejcastéjsSimi dlvody pro sniZeni spotfeby cukru (57% Read or heard that it is harmful to consume 46%

Heart neatth NN 5.

spotrebitelll pro sniZzeni nebo udrzeni hmotnosti; 40% uvedlo na
To improve my appearance _ 41%

doporuceni lékare) | R o,
« 37% respondent( , etlo nebo slyselo, 7e vyZiva s nizkym Hedlrecommendss ;:(‘mw i“ﬂ;’h — 3;
obsahem cukru je pro né vhodnda“ Diet fits my day-to-day lifestyle [ NN 36
* 57% respondentu uvedlo, Ze pfi nizkém obsahu cukru ve vyzivé Food safety concerns T 32%
se citi zdravéjsi Recommendation from friends or family | 29%
* 36% respondentu uvedlo, Ze pokud sleduji etikety, hledaji Others in family/household participate in diet I 26

Recommendation from social media - 25%
My friends/peers are participating in diet - 23%
To save money - 22%
Environmental concerns - 20%
Animal rights - 15%
Religious or faith-based reasons - 14%

Other - 9%

0% 20% 40% 60%

vyrobky se snizenym obsahem cukru nebo bez prfidaného cukru
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Euromonitor — globalni pruzkum Vyziva a zdravi 2020

Vztah spotrebitelli k nekalorickym sladidliim

» Spotrebitelé preferuji vyrobky s nizkym obsahem cukru, tj. prilezitost pro vyrobce
pouzivat nekaloricka sladidla

* Spotrebitelé se nicméné snazi vyhnout nekalorickym sladidlim

* 31% respondentl na dotaz, jaké ingredience nebo tvrzeni hledaji na etiketach, uvedlo
,heobsahuje uméla sladidla“

e VeétSina komercné dostupnych nekalorickych sladidel je synteticka

* Ani steviol-glykosidy — sladidlo z pfirodniho zdroje z list(i stévie - nezabodovalo u
spotrebitell a jejich pouzivani stagnuje
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Euromonitor — globalni prazkum Vyziva a zdravi 2020

Neduivéra spotiebitell ke sladidlim — dtivody, proc se jim vyhnout

* Spotrebitelé véri, ze vyhybdni se nekalorickym sladidliim prospiva
zdravi

* 58% respondentu uvedlo, Ze ,je to pro mne lepsi vyhnout se témto
prisadam*”

* 51% respondentd tvrdi, Ze ,,se citi zdravéjsi“

* 52% respondentu ,Cetlo nebo slyselo, Ze je nebezpecné je
konzumovat”

* 46% respondentd ma dojem, Ze je s nimi spojena obava ze zdravotni
nezavadnosti

Ingredient Preferences: Percentage of Global Respondents
by Reason to Avoid Artificial Sweeteners

Better for me to avoid these ingredients _
Read or heard that it is harmful to consume _
Makes me feel healthier _

Food safety concerns _ 46%

Digestive health -41’9_
Heart health _ 39%
Weight loss or management _ 39%
Medical recommendation from my doctor — 34%
Diet fits my day-to-day lifestyle _ 33%
To improve my appearance _ 32%
Recommendation from friends or family - 29%
Recommendation from social media _ 26%
Others in family/household participate in di.. _ 25%
Environmental concerns _ 25%
My friends/peers are participating in diet _ 23%
To save money _ 23%
Animal rights - 18%
Religious or faith-based reasons - 16%

Other - 11%

0% 20% 40%
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Stévia nenaplnila vysoka ocekavani prumyslu

Global Total Stevia Consumtion (2010 -2020)
Year

1400

* Steviolové glykosidy — E 960 — schvaleny pro pouziti v
USA vr.2008 av EU vr.2011 10

e Pfirodni pivod a moznost této komunikace vitan
primyslem

» Steviolové glykosidy poskytly vyrobclim moznost
nahradit ostatni nekaloricka sladidla

* Meziro€ni narlst prodeje steviolovych glykosid( 2010-
2015 byl 34%

* Meziro€ni narlst prodeje klesl na 4% mezi 2015 a 2020 200

1000

200

Volume (tonnes)

a00

200

2010
2011
2012
2013
2014
201

2016
2017
2018
2019
2020
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Vliv COVIDu-19 a ,prijatelné dopravani si“ urcuje smer

inovaci

e COVID-19 ovlivnil spotrebitelské chovani

* Na vyznamu ziskavaji vyrobky podporujici imunitu

e Zaroven si spotrebitel chce dopravat slazené vyrobky

* To je prilezitost pro inovace, kde negativni stranka je minimalizovana dalSimi
ingrediencemi se zdravi prospésnymi benefity
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Je dan z cukru efektivni?

Retail and Foodservice Consumption
of Total Sugars through Carbonates

 Celd fada statl v nedavné dobé zavedla dan z in Mexico (2010 - 2020)
cukru (napf.Mexiko, Madarsko, Polsko, pripravuje 1560k
Italie)
v e ’ v . 1540K
« WHO doporucuje zavedeni dané z cukru jako
jedno z opatreni boje proti obezité a 1530k

neprenposnych onemocnéni

e Cilem je snizeni spotreby - obecné se douf3, ze
zvysenad cena snizi poptavku spotrebitell

* Existuji priklady, kde zavedeni dané zafungovalo,
[ pFl’kIady opaéné 1460K

e Dan z cukru — vyrobci véri, Zze samoregulace a
vychova spotrebitelt je efektivnéjsi

1500k

140K

Volume (tonnes)

1440k

1420K

1400k

2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020
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Casté pouzivani tvrzeni ,bez pfidaného cukru”

Top 10 Categories with No added Sugar Claim in Packaged
Food and Soft Drinks

* Tvrzeni ,bez pfidaného cukru” je ¢astéjsi u napoju
nez u potravin

* Ovocné stavy mély nejvétsi procentudlni
zastoupeni 4%

* Potencidl ovocnych stav pro spotiebitele, ktefi
dbaji na zdravi

* Obecné nejvice bylo toto tvrzeni pouzivano u
potravin pro déti

* Nicméné podil vyrobk( s timto tvrzenim je stale
nizky (slazené napoje 1.5%)

%] w

=

Percentage Of Total Category SKU Count

o

luice
Dairy

Baby Food

Sweet Spreads
Breakfast Cereals
Concentrates

Sweet Biscuits, Snack
Bars and Fruit Snacks
Energy Drinks
Carbonates
Processed Fruit and
Yepgetahles
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Vyrobci berou obavy spotrebitell ze sladidel do uvahy

Top 10 Categories for High Intensity Sweetener

. , . . . v/ s Consumption in Packaged Food and Soft Drinks (2020
* Nekalorickd sladidla jsou nejvice pouzivana v 3 s 12020)

limondadach
* Technologické dlvody prevazuji 25K
* Vyrobci nealkoholickych ndpojl nejcastéji
pouZzivaji tvrzeni ,bez umélych sladidel”
* Vlyrobci ndpojl se snazi pouzivat sladidla
prirodniho plvodu nebo sniZovat obsah cukru
Upravami technologie

20K

15K

Valume (bonnes)

10K

SK

Ok

Carbonates
Concentrates
Bottled Water
Sports Drinks
Baked Goods
Confectionery
Ice Cream and

Frozen Desserts
Savouny Snacks I
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= ——
CANE SUGAY

Inovace pri snizovani obsahu cukru

Pfirodni status stévie neni dostatecnym divodem pro
spotrebitele

e Technicka a technologicka omezeni — hlavni prekazka pfi
snizovani obshu cukru

* Vyznam senzorického dopadu

* Horka nasledna chut steviolovych glykosid nuti vyrobce ke
kombinaci s jinymi sladidly nebo s cukrem

* Do trhu byly uvedeny vyrobky se snizenym obsahem energie

« Casto nebyly pfijaty spotFebiteli — chut nebyla takova jako u
plné slazenych variant a cukr nebyl zcela odstanén

a.com

source. www.amazon.com
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Inovace u dodavatelu sladidel — stévia stale v popredi zajmu

* Metoda vyroby steviolovych glykosid(i Reb M a Reb D
mikrobidlni fementaci

» Tyto frakce nevykazuji horkou pachut jako bezny
glykosid Reb A

 Vr.2018 fermentovana stévie byla schvalena v USA

e Autorizace pro EU je v béhu

* V USA prodavana pod znackou _

* Fermentovana stévie ma radu vyhod a ma potencial
nahradit cukr ze 100% : R—

* Fermentacni metoda ale ma sva uskali - pouziva
geneticky modifikované kmeny kvasinek -® S‘teVia Swee‘tener

e V komunikaci tedy nemUze byt pouzit odkaz na
plvod z listl stévie

* Komercni uspéch bude zaviset na informovanosti
spotrebiteld o vyrobni metodé

I \<)t-generation stevia sweetener. Calorie-free
sweetness, inspired by nature.
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Inovace u dodavatelu sladidel — stévia stale v popredi zajmu
pokrac.

* Jiny zpUsob se zaméruje na Slechténi rostliny Stévia Rebaudiana s vyssim obsahem Reb M

* Umozini komercni zplsob extrakce Reb M z list(l stévie

* Vyzaduje vysoké investice do péstovani stévie

» Spotrebitel by mél byt schopen rozeznat rozdil mezi riznymi metodami vyroby a vice ocenit variantu
vyrobenou primo z listu rostliny stévie oproti levnéjsi fermentované verzi

» DalSi metoda pouZiva enzymatické zpracovani list(i stévie, sladidlo pod znaékou-M uvedené v
r.2018 do prodeje

INTRODUCING NEW | M -
STEVIA SWEETENER 4
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Sladidla pro budoucnost (1)- alluléza

* Alluldza - nizkokaloricky cukr, ktery ma chut a strukturu jako sachardéza, ale
obsahuje 0 90% méneé kalorii bez cukru

e Je priblizné ze 70% sladka jako sacharodza

e Alluléza je uznavan jako GRAS americkym FDA a lze jej pfirozené nalézt v
pSenici, ficich, rozinkach

 V mnoha zemich se alluléza nezapocitava jako soucast celkovych a
pridanych cukr(

* Neni metabolizovana télem, a proto nezvysuje hladinu glukdzy v krvi ani
inzulinu.

e Alluléza stale ceka na schvaleni v EU

* Rozhodujicim faktorem uspéchu muze byt cena - alluldza je 3x drazsi nez
cukr
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Sladidla pro budoucnost (2) — mnoho prislibu i GUskali

Monk Fruit - mnisské ovoce, Buddhova koule

« Monk fruit extrakt - sladidlo odvozeno z ovoce Luo Han Guo z Ciny

e Komercni dostupnost byla ovlivnéna malou dostupnosti suroviny

* Rozvoj p&stovani v Ciné a vyélechténi odrlid s vy$im obsahem mogrosid
* 0Odr. 2010 ma status GRAS od FDA

« Caso je pouzito v kombinaci se stévii, protoze maskuje hofkou pachut

e Schvaleniv EU je v béhu a oCekava se jesté letos

Sladké proteiny

* Nékteré sladké proteiny odvozené z ovoce vykazuji hladinu sladkosti 1000x
vysSi nez cukr, napf. brazzein a miraculin

* BohuZel maji nepozivatelnou pachut a jsou nestabilni ve vyrobé

* V r.2019 izraelsky start-up vyvinul postup pri pouziti fermentace, ktery
umoznuje vyrobit modifikované verze téchto protein(

* Jsou stabilni, maji Cistou chut a pfi masové vyrobé mohou byt levnou
alternativou k cukru
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Nové technologie umoznuji snizovat obsah cukru (1) — sladka
chut bez aditivnich latek

Upraveny cukr

* Vr. 2018 Nestlé vyvinulo strukturovany cukr - technologii v 3
produkujici cukr s amorfnimi krystaly 7

* Rozpousti se rychleji nez klasicky cukr a umoznuje az o 40% | HTIN
snizit obsah cukru | e

* Pouzitelny pouze v pevnych potravinach = - _'

+ MIégna tycinka I ~— 8 o
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Nové technologie umoznuji snizovat obsah cukru (2) -
aromata s modifikujicimi vlastnostmi

Aromata s modifikujicimi vlastnostmi jsou prisady, které nemusi nutné mit specifickou charakteristickou
chut, ale které, kdyz jsou pridany do potraviny, modifikuji jeji chut. Tato Uprava mlze mit podobu:

Zesileni specifickych chutovych aspektl, naptiklad zvySeni vnimané ovocné chuti

Snizeni specifickych (nezadoucich) charakteristik aromat, napriklad snizeni kovovych nebo sviravych
tond aromat

Maskovani urcitych chuti, napf. horkost

Zména casového nastupu a dobu, po kterou trva vnimani konkrétnich aspektt profilu chuti

Pfridavek aromatu s modifikujicimi vlastnostmi zintenziviiuje nékteré charakteristické rysy
aromatu a zaroven maskuje nezadouci charakteristiky
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Senzorické testovani aromat s
modifikujicimi vlastnostmi —

* Vysledky senzorickych zkousek musi prokazat, ze dané aroma
neposkytuje primarné v hotovém napoji dalsi sladkost.

Postup vypracovany Evropskou komisi

* Pomoci metod podle ISO 3972 a ISO 13299 je treba urdit, zda je
dana sloucenina ze své podstaty sladka

* Senzorické profily by mély byt stanoveny ochutnavkami vzorku
se zkoumanou ingredienci i bez ni

e Odborny panel zkouma relativni intenzitu konkrétniho
deskriptoru viiné a chuti




POTRAVINARSKA
KOMORA
CESKE REPUBLIKY

svnn

Svaz vyrobeu
nealkoholickjch napoju

Nové technologie umoznuji snizovat obsah cukru (2) -
odstranéni cukrii pomoci enzymti

Lepsi ovocna Stava - Better Juice

e Better Juice - izraelsky start-up

» Konverze sacharozy, glukdzy a fruktézy v pomerancové stavé na prebiotickou viakninu
» Specifické enzymy mikroorganismd, které nebyly geneticky upraveny

* Konverze az 80% cukri ve stavé, flexibilni

» Tento proces neméni negativné chut dZzusu

———

Our innovative process

L removes sugar from fresh ||

squeezed, pasteurized or
concentrated juice

I 3 - = { 3 < — | =0 o = S ~ & r ——
Ve reduce all types of suga
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Shrnuti — snizovani obsahu cukru v napojich

* Vyznamna diskuse ve verejném prostoru o dopadech spotreby cukru na zdravi, zejména neprenosné choroby

* Spotrebitel je presvédcen, ze omezeni prijmu cukru zvysi jeho celkovy zdravotni stav.

* Vedle vyrobcl i dodavatelé ingredienci pracuji na novych moznostech — alluléza, fermentovana stévie

* Nové technologie umoznuji konvertovat prirozené se vyskytujici cukr

» ZdlOvodu koronavirové pandemie se spotrebitelé zaméfrili na ,, pohodIné” potraviny jako jsou snacky a slazené vyrobky.

* Aby se omezil negativni dopad na zdravi, vyrobky se snizenym obsahem cukru a dalSimi prospésnymi slozkami jsou na
vzestupu

e Zatimco spotrebitelé chtéji omezit cukr, prirodni sladidla nejsou pfiliS popularni — napf. pouzivani stévie klesa

Navzdory tomu, Ze se uméld sladidla zdaji spotrebiteldm velmi nepopularni, stabilni rist jejich pouzivani pokracuje
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Svaz vyrobeu
nealkoholickjch napoju

5 klicovych trendl pro ndpojové inovace

3l

Pohoda Odpoveédnost k zivotnimu
& Zdravi prostredi
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Svaz vyrobeu
nealkoholickjch napoju

Trend €.1: Cerstvé, prirodni, Cisté

* Spotrebitelé si uvédomuiji duleZitost osobniho zdravi

* Hledaji produkty, které Iépe vyhovuiji jejich zdravi a zivotnimu stylu

* Odvraceji se od vysoce zpracovanych potravin a ndpojl

* Chtéji ,Cistou” etiketu

* Nejcastéji si spojuji ,,prirodni“ s pravymi ingrediencemi bez konzervant(
* Rostlinné ingredience jsou spojovany s priznivymi ucinky na zdravi

6 faktoru ,,Co pro vas znamena ,,zdravé” — globalni prazkum

9% 1%

44% 43% 43% 41%

Pfirodni Nutri¢né Nizky obsah  Nizky obsah  Cerstvy/ Bio
vyvazené cukru tuku vV surovém stavu
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Svaz vyrobeu
nealkoholickjch napoju

Trend ¢.2: Prémiovost a dopravani si

* Spotrebitelé vyhledavaji vice sofistikované produkty, s vyssi kvalitou, ¢asto s
vyssSi cenou

* Duraz na remeslné zpracovani

* Ddraz na historii znacky

e Radi zkousi unikatni prichuté, které jsou méné sladké

* Radi si dopravaji

Co pro vas znamena ,,vysoka kvalita“ potravin a napoju — globalni prizkum
50%

57%

41% 41%

30% 28% 27% 26%

Cerstvé suroviny/ Z mistnich Prirodni/ Bio Privétivé k zivotnimu Znama znacka/ Exotické Rucéné vyrobené
Cerstvé vyrobeno zdroju bez chemikalii prostiredi/ Udrzitelné Dlouhodoba historie prichuté
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Trend ¢.3: Stridmost a vyhybani se

* Ve snaze podporovat své zdravi, spotrebitelé jsou rozhodnuti se omezovat
* Vzdavaji se nebo omezuiji alkohol, cukr, gluten a sznteticé ingredience
* Nejvice pozorovatelny trend: opatrnost pri pouzivani cukru

L4 ./

bez prfidaného cukru

Jaké tvrzeni je pro vas nejpfritazlivéjsi pri vybéru potravin a ndpojti — globalni prtizkum

22% 20%

18% 15% 13%
Prirozené oslazeno  Bez syntetickych Bez cukru Bez pfidaného cukru  Nevénuji pozornost Obsahuje opravdovy Neobsahuje
sladidel cukru ani sladidldm cukr fruktézo-glukdzovy

sirup
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nealkoholickjch napoju

Trend ¢.4: Pohoda, zdravi

* Spotrebitelé touzi proaktivné zlepsit své fyzické i emocni zdravi

* Potraviny a napoje jsou vnimany jako cesta ke zdravi a pohodé

* Poptavka po produktech, které jsou nabizeny jako preventivni Ci léCivé pro udrzeni
zdravi

* Jasné oznacovani vyrobk( zdUraznujici jejich prinos pro specifické zdravotni potreby

* Napfr. ndpoje pred a po sportovnim vykonu - hydratace, vysoky obsah proteint

* Napoje dodavajici energii proti Unaveé a vyCerpani s prirodnim i zdroji kofeinu

Spotiebitelé obavajici se uvedenych zdravotnich problém, které by chtéli resit nakupem
potravin a ndpojti — globalni priizkum

34% 32% 32% 32% 32% 30% 29% 29% 29% 28%
Zhorseni zraku Stres Kazivost zub( Unava a vyCerpani Nachlazeni/ Kratkozrakost Spatné traveni Prepracovanost Ztrata paméti Vysoky

Chtipka cholesterol
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Trend €.5: Odpoveédnost k zivotnimu prostredi

* Spotrebitelé se stavaji vnimavejsi k otazkam zivotniho prostredi

* Je ocekdvano snizovani mnozstvi plastd jako napojového obalu

* Inovace v uzavérech

* Poskytovat na etiketé jasné instrukce ke zpUsobu likvidace obal(l k podpore recyklaci
* Omezovani obtizné recyklovatelnych materiald

53% spotrebitell
A 75% spotrebitell veri, ze @ souhlasi, 7e l 42% spotiebitell je ¢asto
mit eticky a udrzitelny nakupem vyrobkd ovlivnéno pfi nakupu nealko
Q? zivotni styl je dulezity pro pfiznivych pro napoja tim, jaky je produkt z
dobry pocit a pohodu Zivotni prostredi se hlediska etické vyroby/
citi méné provinile socialni odpovédnosti/
pfi nakupovani ochrany Zivotniho prostredi




POTRAVINARSKA
KOMORA
CESKE REPUBLIKY

svnn
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nealkoholickjch napoju

Priklady inovaci v ndpojovém prumyslu
Napoje pro dospélé
e Se starnouci populaci stale vyznamnéjsi segment trhu
e Hlavni atributy
v’ Vysoce kvalitni pfirodni ingredience
v Dlraz na vyrobni postup, napf. ,femeslnda vyroba“, ,lisované za studena“
v’ Sofistikovand, unikatni a neobvykld aromata
v' Prémiové obaly
v" Casto slouZi k michani s alkoholem - toniky
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Svaz vyrobeu
nealkoholickjch napoju

Priklady inovaci v ndpojovém prumyslu

Variace ledovych caju

* Poptdvka spotrebitelll po ndpojich podporujici trdveni a pohodu

* Poptdvka po exotickych a zdravych ndpojich (¢asto s nizkym obsahem
energie)

KOMBUCHA

LIVE 7"3~omm
(WokeTCs | A | exeedTING
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Svaz vyrobeu
nealkoholickjch napoju

Priklady inovaci v ndpojovém prumyslu

Funkcni napoje
* Obohacené mineraly a vitaminy « S dopliky stravy, s vyraznymi

zdravotnimi tvrzenimi

- B ~ white raspberry
>/ __matol Eavors

-
RELAXATION DRINK

+ " * BEDUCE STRESS'
L+ 5 Eus RESS

Drink’n’Dream,

. E )
#PLE 6 BLACKCURRANT FLAVOUR + - 3 4
MY, +
FUEL RROE¢ . s With Matura 1 Ntrb,ll'”:' +
+

+ -

4

e

improved formulo
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Svaz vyrobeu
nealkoholickjch napoju

Priklady inovaci v ndpojovém prumyslu

Bio napoje Ochucené vody Pfirodni energetické Napoje s CBD
napoje

i POMEGRANATE LEMON = GSREMMGW
- —

et ¥
= g

- INFUSIONS

:h‘*‘ 0 ° Hemp —
TN ST

NATURAL ENERGY

SXKEY INGREDIENTS SOURCED FROM NATURE

——
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Shrnuti a zavéry — spotreba cukru stale v popredi zajmu

Spotrebitelé maji obavy z Obavy z konzumovaného cukru budou pretrvavat; cukr je spojovan s
cukru neprenosnymi chorobami a je povazovan za nepfritele pro zdravi

Znalosti spotrebitelll o vyZivé budou vzristat s pomoci deklarace na celni
strané oballl. Vyznamné bude i sebevzdéavani spotrebitelll podporené
vyzivovymi aplikacemi na mobilnich zarizenich

Znalosti spotrebitelli o
vyzive

V post-pandemické dobé bude obnoven diraz na dusevni pohodu.
Spotrebitelé si prilezitostné dopreji lahtdky, ale budou vyhleddvat produkty
méneé skodlivé zdravi a poskytujici dalsi benefity

Obnoveny dliraz na
dusevni pohodu

Ne vSichni spotrebitelé jsou znepokojeni spotrebou cukru a odmitaji pokusy
ménit sloZzeni napojl sniZzovanim obsahu cukru. Reakce na nékteré
reformulace a pokracujici spotreba cukru to potvrzuje

Cast spotiebiteld odmita
obavy z cukru
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nealkoholickych napoju

Shrnuti a zavéry — trendy v inovacich napoju

Ledové Caje, ledova kava,
ochucené a balené vody
na vzestupu

Se vzristajicimi obavami z cukru se spotrebitelé odvraceji od tradicnich
kategorii ndpojl a vyhledavaji zdravéjsi zplisoby hydratace

Ddlraz na prirodni
ingredience pri rostouci
poptavce po
stimulujicich napojich

Evidentné vysoka poptavka po napojich poskytujici energii - jak energetickych
napojich tak i ledové kdvy — zplsobena tlakem a stresem hektického zplsobu
zZivota

Vyhybdni se alkoholu podporuje kategorii ndpojl pro dospélé,
charakterizované exotickymi prichutémi, remesinym zpracovanim a
sofistikovanymi obaly

Napoje pro dospélé maji
vysoky potencial

Inovace napfric

. L Ochucené neslazené balené vody s prirodnimi ingrediencemi jsou rostouci
jednotlivymi segmenty

segment. Pritazlivé jsou i kombinace inovaci, napr. vyluhy Caje nebo kavy

Nova reseni napojovych
oball pro zdlraznéni
spolecenské odpovédnosti

Obor vyroby nealko ndpojl je dosud zasadnim zpUsobem zavisly na
plastovych obalech a iniciuje materialové inovace - kartony, plechovky, sklo




